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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACIÓN DE TÍTULOS OFICIALES

1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TÍTULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organización de las enseñanzas universitarias y del procedimiento de

aseguramiento de su calidad.

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CÓDIGO
CENTRO

Universidad de Santiago de Compostela Facultad de Ciencias de la Comunicación 15027061

NIVEL DENOMINACIÓN CORTA

Máster Periodismo y Comunicación Multimedia

DENOMINACIÓN ESPECÍFICA

Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia por la Universidad de Santiago de Compostela

NIVEL MECES

3

RAMA DE CONOCIMIENTO ÁMBITO DE CONOCIMIENTO CONJUNTO

Ciencias Sociales y Jurídicas Periodismo, comunicación, publicidad y

relaciones públicas

No

SOLICITANTE

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Berta García Orosa Coordinadora

REPRESENTANTE LEGAL

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Antonio López Díaz Rector

RESPONSABLE DEL TÍTULO

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

Ana Isabel Rodríguez Vázquez Decana

2. DIRECCIÓN A EFECTOS DE NOTIFICACIÓN
A los efectos de la práctica de la NOTIFICACIÓN de todos los procedimientos relativos a la presente solicitud, las comunicaciones se dirigirán a la dirección que figure

en el presente apartado.

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL MUNICIPIO TELÉFONO

Colexio de San Xerome - Praza do Obradoiro, s/n 15782 Santiago de Compostela 600940001

E-MAIL PROVINCIA FAX

antonio.lopez.diaz@usc.es A Coruña

3. PROTECCIÓN DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgánica 3/2018, de 5 de diciembre, de Protección de Datos Personales y garantía de los derechos digitales, se informa que los

datos solicitados en este impreso son necesarios para la tramitación de la solicitud y podrán ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero

automatizado corresponde al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podrán ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de

información, acceso, rectificación y cancelación a los que se refiere el Título III de la citada Ley Orgánica 3/2018, de 5 de diciembre, sin perjuicio de lo dispuesto en otra

normativa que ampare los derechos como cedentes de los datos de carácter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoria y se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificación por

medios telemáticos a los efectos de lo dispuesto en el artículo 43 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Común de las Administraciones

Públicas.

En: A Coruña, AM 13 de octubre de 2023

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCIÓN, OBJETIVOS FORMATIVOS Y JUSTIFICACIÓN DEL TÍTULO
1.1-1.3 DENOMINACIÓN, ÁMBITO, MENCIONES/ESPECIALIDADES Y OTROS DATOS BÁSICOS
NIVEL DENOMINACIÓN ESPECIFICA CONJUNTO CONVENIO CONV.

ADJUNTO

Máster Máster Universitario en Periodismo y Comunicación
Multimedia por la Universidad de Santiago de
Compostela

No Ver Apartado 1:

Anexo 1.

RAMA

Ciencias Sociales y Jurídicas

ÁMBITO

Periodismo, comunicación, publicidad y relaciones públicas

AGENCIA EVALUADORA

Axencia para a Calidade do Sistema Universitario de Galicia

LISTADO DE ESPECIALIDADES

Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia

Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia

MENCIÓN DUAL

No

1.4-1.9 UNIVERSIDADES, CENTROS, MODALIDADES, CRÉDITOS, IDIOMAS Y PLAZAS
UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CÓDIGO UNIVERSIDAD

007 Universidad de Santiago de Compostela

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CÓDIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

CRÉDITOS TOTALES CRÉDITOS DE COMPLEMENTOS
FORMATIVOS

CRÉDITOS EN PRÁCTICAS EXTERNAS

60 0

CRÉDITOS OPTATIVOS CRÉDITOS OBLIGATORIOS CRÉDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MÁSTER

15 33 12

1.4-1.9 Universidad de Santiago de Compostela
1.4-1.9.1 CENTROS EN LOS QUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CÓDIGO CENTRO CENTRO
RESPONSABLE

CENTRO ACREDITADO
INSTITUCIONALMENTE

15027061 Facultad de Ciencias de la
Comunicación

Si Si

1.4-1.9.2 Facultad de Ciencias de la Comunicación
1.4-1.9.2.1 Datos asociados al centro
MODALIDADES DE ENSEÑANZA EN LAS QUE SE IMPARTE EL TITULO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL/HÍBRIDA A DISTANCIA/VIRTUAL

Sí No No

PLAZAS POR MODALIDAD

30

NÚMERO TOTAL DE PLAZAS NÚMERO DE PLAZAS DE NUEVO INGRESO PARA PRIMER CURSO
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IDIOMAS EN LOS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALÁN EUSKERA

Sí No No

GALLEGO VALENCIANO INGLÉS

Sí No No

FRANCÉS ALEMÁN PORTUGUÉS

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

1.10 JUSTIFICACIÓN
JUSTIFICACIÓN DEL INTERÉS DEL TÍTULO Y CONTEXTUALIZACIÓN

Ver Apartado 1: Anexo 6.

1.11-1.13 OBJETIVOS FORMATIVOS, ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECÍFICAS Y DE
INNOVACIÓN DOCENTE
OBJETIVOS FORMATIVOS

1.11.a. Principales objetivos formativos del título
· Formar a los estudiantes en las últimas innovaciones de la práctica profesional en periodismo y comunicación multimedia.

· Conocer y aplicar los recursos y las herramientas innovadoras del ecosistema comunicativo.

· Capacitar en la elaboración y gestión de productos, estrategias y proyectos periodísticos en el entorno multimedia.

1.11.b. Objetivos formativos de las especialidades

Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia:

Capacitar para el análisis, el estudio y la gestión estratégica de la comunicación y el periodismo en un entorno multimedia.

Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia:

Formar para la ideación, desarrollo, gestión y evaluación de proyectos multimedia.

ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECÍFICAS Y ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS DE INNOVACIÓN DOCENTE

1.14 PERFILES FUNDAMENTALES DE EGRESO Y PROFESIONES REGULADAS
PERFILES DE EGRESO

Periodista multimedia, responsable de comunicación, consultor/a, gestor/a, editor/a, analista, investigador/a o docente en comunicación multimedia.

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES REGULADAS No

NO ES CONDICIÓN DE ACCESO PARA TITULO PROFESIONAL

2. RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACIÓN Y DE APRENDIZAJE
RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACIÓN Y DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos
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CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto actual TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

3. ADMISIÓN, RECONOCIMIENTO Y MOVILIDAD
3.1 REQUISITOS DE ACCESO Y PROCEDIMIENTOS DE ADMISIÓN

Los estudiantes podrán encontrar la información concreta sobre los estudios de máster en el sitio web de la USC: https://www.usc.gal/es/estu-
dios/masteres.

En la Facultad de Ciencias da la Comunicación se desarrollan diferentes líneas de actuación que apoyan la acogida y orientación del alumnado del
Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia.

· Sitio web del Centro (https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion). Constituye un medio de orientación complementario en la vi-
da académica del alumnado. De forma general, el/la estudiante podrá encontrar información básica sobre el plan de estudios de la titulación en la que se encuen-
tra matriculado, los horarios de clase, calendario de exámenes, acceso a los servicios del centro (servicio de préstamo de material, secretaría, Biblioteca, ocupa-
ción de espacios, etc.).

· Acto de Bienvenidaa las/los nuevas/os estudiantes. Durante la primera semana de cada curso académico se organiza una jornada de bienvenida que tiene como
finalidad orientar a los estudiantes del Máster. Participan en esta sesión los responsables del equipo decanal y el/la coordinador/a de titulación. El acto termina
con una visita guiada por el Centro. Se explican los detalles sobre el funcionamiento de la Facultad (aulas de informática, préstamo bibliotecario, salas de estu-
dio) y las orientaciones generales sobre el plan de estudios.

· Plan de atención a la diversidad. La Facultad de Ciencias de la Comunicación se rige por el Protocolo de atención a personas con discapacidad de la Uni-
versidad de Santiago de Compostela, elaborado por el Servicio de Participación e Integración Universitaria (SEPIU) y disponible en este enlace: https://
www.usc.gal/es/servicios/area/inclusion-participacion-social. Este plan contempla los protocolos de integración para los estudiantes con discapacidad
visual, discapacidad auditiva, discapacidad física y personas con enfermedades mentales. En cada uno de los casos el plan contempla actuaciones específicas de
actuación y comunicación, recomendaciones sobre la metodología didáctica, los sistemas de evaluación y ayudas técnicas específicas. La atención a la diversidad
se atiende conforme a las actuaciones específicas que figuran en dicho Protocolo y que van en consonancia con lo estipulado en el artículo 33 del capítulo III de
los Estatutos de la Universidad de Santiago de Compostela, que garantiza como derecho del estudiantado la igualdad de oportunidades en el acceso, continuidad
y finalización de los estudios y la no discriminación por razones de sexo, raza, religión, ideología, discapacidad o cualquier otra condición o circunstancia perso-
nal o social en el ejercicio de sus derechos académicos. Todas las medidas establecidas por el SEPIU están destinadas a garantizar la integración en la Universi-
dad en igualdad de condiciones, de modo que, dependiendo de las necesidades de cada estudiante y según su diversidad, la Universidad se encargará de ofrecer
los apoyos necesarios para la integración de carácter personal o técnico-material. Además, el SEPIU tiene en vigor un programa de apoyo en que pueden inscri-
birse las personas con necesidades específicas de apoyo educativo y cuyos objetivos son ofrecer asesoramiento; garantizar la plena accesibilidad a los diferentes
centros, servicios e instalaciones; facilitar la adquisición en igualdad de competencias y habilidades; sensibilizar a la comunidad universitaria sobre la situación y
las necesidades de las personas con diversidad funcional; y gestionar la participación de las personas que colaboren de forma voluntaria en las distintas activida-
des y proyectos. El alumnado que participe en este programa recibirá, por un lado, apoyos personalizados prestados por profesionales especializados como asis-
tentes personales o intérpretes de lengua de signos y, por otro, apoyos técnicos como ordenadores adaptados, software específico o equipos de frecuencia modu-
lada. Aparte del protocolo establecido en la Universidad de Santiago de Compostela, para la atención a la diversidad también se contemplan las indicaciones ge-
nerales que propone la Conferencia de Rectores de las Universidades Españolas (CRUE) en la Guía de adaptaciones en la universidad (https://www.crue.org/
comisiones-sectoriales/documentos-asuntos-estudiantiles/) y que estipula las necesidades educativas del estudiantado con discapacidad o dificultad
en el aprendizaje en la universidad, en concreto en casos de discapacidad física, discapacidad visual, discapacidad auditiva, sordoceguera, síndrome de Asperger,
discapacidad psíquica, dificultades específicas en el aprendizaje en la lectura y/o la escritura (dislexia y disgrafía) y trastorno de déficit de atención e hiperactivi-
dad (TDAH).

· Redes sociales de la Facultad (@facom_usc). La Facultad cuenta con perfiles oficiales en Facebook, Twitter, Instagram y LinkedIn. Se trata de canales para co-
nectar con toda la comunidad del Centro en los que se difunde contenido de interés para alumnado, exalumnado, PDI y PAS. También es un espacio informativo
de especial relevancia para acceder a información relacionada con el acto de apertura, la vida en el Centro (eventos, actos, seminarios), recordatorios de plazos o
convocatorias y experiencias de alumnado y exalumnado.

3.1. Requisitos de acceso y procedimientos de admisión de estudiantes

3.1.a. Perfil de ingreso recomendado

El Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia va dirigido a aquel alumnado que desee ampliar sus conocimientos en el ámbito de la informa-
ción y/o de la comunicación, tanto con fines académicos y científicos como profesionales. Los contenidos que se ofertan conforman una propuesta con
equilibrio entre teoría y práctica, por eso se adaptan a las necesidades que puedan tener los alumnos que deseen realizar un Doctorado en el ámbito
del periodismo o de la comunicación, para dedicarse a la docencia y a la investigación, pero también son útiles para profesionales en activo que quie-
ran ampliar o actualizar sus conocimientos para afrontar los continuos retos que se presentan en la actualidad. Los medios de comunicación están so-
metidos a un proceso de renovación y evolución constante, y los profesionales que trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para co-
nocer las tendencias y adaptarse a las demandas de la audiencia en los nuevos contextos informativos y comunicativos. Por esta razón, en las ense-
ñanzas planificadas en el Máster permanece en todo momento el interés por mantener una vinculación entre el análisis de los conceptos teóricos y la
búsqueda de las aplicaciones prácticas de la tecnología. Así, los alumnos tienen la posibilidad de adquirir una formación integral sobre todos los as-
pectos, elementos y factores relacionados con el tratamiento de la información y con las diferentes fases del proceso comunicativo, en todos los sopor-
tes y en todos los formatos.
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El perfil de acceso recomendado es el de un/a alumno/a que tenga inquietudes por profundizar en las nuevas tendencias que existen en el periodis-
mo y en la comunicación. En la nueva era de la información y de la comunicación, que también es la era de la convergencia mediática, además de los
perfiles tradicionales, se necesitan profesionales especializados en la producción, en la gestión y en la distribución de contenidos para plataformas di-
námicas y versátiles, como Internet, las redes sociales y la telefonía móvil. El Máster está pensado para satisfacer las necesidades de los perfiles del
contexto actual. El plan de estudios permite cursar especializaciones concretas y, al mismo tiempo, adquirir conocimientos transversales, según las ne-
cesidades de cada alumno, ya que la estructura del Máster establece relaciones entre contenidos propios de la información, de la comunicación, de la
cultura y de la tecnología, tanto desde una perspectiva académica y científica como profesional. A la hora de establecer los criterios de admisión se ha
de tener en cuenta lo establecido en el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre. A partir de estos requisitos fundamentales recogidos en el Real
Decreto, la Comisión Académica del Máster podrá establecer criterios específicos complementarios a los criterios de admisión basados en el expe-
diente académico.

3.1.b. Requisitos generales de acceso

Los requisitos generales de acceso pueden consultarse en el sitio web de la Universidad de Santiago de Compostela: https://www.usc.gal/es/admi-
sion/master.

Para acceder a los estudios de máster en la USC hay que reunir alguna de estas condiciones:

· Tener un título oficial de graduada o graduado universitario.

· Tener un título universitario oficial español (licenciada/o, arquitecta/o, ingeniera/o, ingeniera/o técnica/o, arquitecta/o técnica/o, diplomada/o) o cualquier otra
titulación oficial equivalente.

· Tener un título expedido por una institución de educación superior de otro Estado del Espacio Europeo de Educación Superior que permita, en ese país, acceder
a las enseñanzas de máster.

· Aquellas personas que tengan una titulación expedida por una institución de educación superior de un país ajeno al Espacio Europeo de Educación Superior pue-
den acceder a los estudios de posgrado si cumplen alguno de los siguientes requisitos:

o Disponer de un título expedido por una universidad extranjera que esté homologado o declarado a un título español que permita el acceso a los estudios
de posgrado.

o Tener un título expedido por una universidad extranjera, ajena al Espacio Europeo de Educación Superior, sin homologación, siempre que se certifique
previamente que dicho título universitario acredita un nivel de formación equivalente al del título español de grado y que faculta en el país expedidor pa-
ra el acceso a los estudios de posgrado.

La USC podrá poner requisitos específicos y criterios de valoración de méritos para el acceso a cada máster.

3.1.c. Requisitos específicos

Para cursar el Máster se deberá tener una titulación en el ámbito de conocimiento de Periodismo, Comunicación Audiovisual, Publicidad y Relaciones
Públicas. De no cubrirse la oferta de plazas por titulados universitarios en el ámbito, el/la solicitante podrá solicitar admisión con otra titulación de la ra-
ma de Ciencias Sociales y Jurídicas o Artes y Humanidades.

Los alumnos que provengan de grados de Artes y Humanidades o Ciencias Sociales y Jurídicas diferentes al ámbito de Periodismo, Comunicación Au-
diovisual, Publicidad y Relaciones Públicas tendrán que cursar los complementos formativos establecidos:

· Introducción a la comunicación periodística digital (1er semestre, 6 ECTS)

· Introducción a la comunicación audiovisual digital (1er semestre, 6 ECTS)

El alumnado procedente de países cuyo idioma oficial sea diferente al gallego, español o portugués deberán acreditar el nivel de lengua gallega (Celga
2) o lengua española (B2). En el caso de no disponer de alguno de los títulos, se aplicará lo establecido en la normativa de la Universidad de Santiago
de Compostela.

Para cursar este Máster se considera recomendable (no obligatorio) que los alumnos tengan conocimientos mínimos de inglés para, al menos, enten-
der correctamente bibliografía y productos audiovisuales elaborados en ese idioma, conforme al nivel B1 del Marco Común Europeo de Referencia pa-
ra las Lenguas.

3.1.d. Procedimiento y criterios de admisión

La información sobre el procedimiento de admisión puede consultarse en el sitio web de la Universidad de Santiago de Compostela:
https://www.usc.gal/es/admision/master

https://www.usc.gal/gl/ao-teu-servizo/oiu

Para el ingreso en los másteres de la USC, si se procede de un sistema educativo del Espacio Europeo de Educación Superior, no hay necesidad de
homologar o solicitar la declaración de equivalencia de título de acceso, y solo será necesario acreditar el título de acceso a los estudios de máster en
el país de origen. El resto del alumnado con estudios extranjeros deberá estar en posesión de un título homologado o declarado equivalente por el Mi-
nisterio o solicitar en la USC el reconocimiento de la equivalencia de estudios para poder ingresar en una titulación de máster.

La convocatoria general se abre en el mes de junio. La convocatoria anticipada para alumnado con estudios ajenos al Espacio Europeo de Educación
Superior se publica a principios de cada año natural, y el plazo de solicitudes es el establecido en la propia convocatoria. Las solicitudes se realizan
atendiendo a los plazos fijados a través de la Secretaría Virtual declarando los datos del expediente académico de la titulación universitaria de proce-
dencia. Toda la gestión relacionada con el Máster (preinscripción, matrícula, gestión de los expedientes, etc.) se realiza de manera centralizada desde
el Servicio de Gestión Académica de la Universidad.

En los másteres donde existen plazas reservadas para alumnado con estudios extranjeros de acceso ajenos al Espacio Europeo de Educación Supe-
rior, la admisión y la matrícula para dichas plazas se regirá por la convocatoria anticipada para el respectivo curso académico.

El alumnado con estudios extranjeros de acceso de países pertenecientes al Espacio Europeo de Educación Superior, o ajenos a este, podrá concurrir
al proceso general de asignación de plazas en iguales condiciones que el resto del alumnado, pero debe presentar la declaración de equivalencia de la
nota media de su expediente, que se obtiene a través del servicio que tiene activo el Ministerio con competencias en Educación.
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En el caso de estudiantes con necesidades educativas específicas derivadas de discapacidad, el Máster incluirá, además, los servicios de apoyo y
asesoramiento adecuados, que evaluarán la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos.

Criterios de admisión:

Los méritos que se valorarán en el proceso de admisión serán los siguientes: expediente académico (70% de la puntuación) y currículo investiga-
dor/profesional (30% de la puntuación). Dentro de este último apartado se valorarán solo los trabajos académicos o científicos publicados relacionados
con los contenidos del Máster y la experiencia profesional ejercida en periodismo y comunicación.

3.2 CRITERIOS PARA EL RECONOCIMIENTO Y TRANSFERENCIAS DE CRÉDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Enseñanzas Superiores Oficiales no Universitarias

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

Adjuntar Convenio

Reconocimiento de Créditos Cursados en Títulos Propios

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

Adjuntar Título Propio

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditación de Experiencia Laboral y Profesional

MÍNIMO MÁXIMO

0 0

DESCRIPCIÓN

No se contemplan reconocimientos de créditos.

3.3 MOVILIDAD DE LOS ESTUDIANTES PROPIOS Y DE ACOGIDA

El Máster no contempla la participación, de forma general, en programas de movilidad, ya que solo tiene duración de un año (60 ECTS).

En la USC, la movilidad de estudiantes propios y de acogida está regulada por el Reglamento de intercambios interuniversitario de estudiantes de la
USC. https://www.usc.gal/es/institucional/goberno/area/normativa/alumnado

En el proceso PC-04 Desarrollo de las enseñanzas definido en el SGIC del Centro se establece el procedimiento para la gestión de la movilidad:
https://www.usc.gal/gl/centro/facultade-ciencias-comunicacion/calidade/documentacion-sgc

La información sobre los programas de movilidad en el Centro está disponible en el sitio web: https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-co-
municacion/movilidad

4. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS
4.1 ESTRUCTURA BÁSICA DE LAS ENSEÑANZAS

DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 4: Anexo 1.

NIVEL 1: Materias obligatorias

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 33

NIVEL 2: Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad líquida

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Desafíos en comunicación: cómo afrontarlos

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto actual TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Curación de contenidos, gestión y visualización de datos

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias
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CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Narrativas periodísticas: nuevos géneros y lenguajes

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Innovación periodística: nuevos formatos, productos y soportes

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

C
SV

: 7
49

95
15

15
69

08
25

88
37

20
97

0 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=749951515690825883720970


Identificador : 3500264 Fecha : 10/05/2024

9 / 30

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Tendencias en los modelos de negocio del periodismo

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Audiencias y consumos informativos

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias
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COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 1: Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 15

NIVEL 2: Periodismo en cambio: adaptación al escenario digital

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Periodismo y comunicación multimedia: gestión y estrategias

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Métodos de investigación en comunicación y periodismo digitales

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto actual TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de comunicación en democracia

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias
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CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de contenidos informativos

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 15

NIVEL 2: Nuevos escenarios informativos

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias
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COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Métodos y técnicas de investigación para la gestión de productos multimedia

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto actual TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Diseño y planificación de proyectos

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos
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CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de productos multimedia

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 2: Laboratorio de gestión y evaluación de proyectos multimedia

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos
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HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

NIVEL 1: Prácticas en empresa

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 12

NIVEL 2: Prácticas en empresa

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Prácticas Externas

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

12

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 1: Trabajo de fin de máster

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 12

NIVEL 2: Trabajo de fin de máster

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Trabajo Fin de Grado / Máster

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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12

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes TIPO:
Competencias

COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del periodismo
y la comunicación multimedia TIPO: Competencias

COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la Comunicación,
teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación TIPO: Conocimientos o
contenidos

CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto actual TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia TIPO: Habilidades o destrezas

HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 1: Complementos formativos

4.1.1 Datos Básicos del Nivel 1

ECTS NIVEL1 12

NIVEL 2: Introducción a la comunicación periodística digital

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

NIVEL 2: Introducción a la comunicación audiovisual digital

4.1.1.1 Datos Básicos del Nivel 2

CARÁCTER Optativa

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

4.1.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el ámbito
profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética TIPO: Competencias

CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales TIPO: Conocimientos o contenidos

CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia TIPO:
Conocimientos o contenidos

HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia TIPO: Habilidades o
destrezas

4.2 ACTIVIDADES Y METODOLOGÍAS DOCENTES

ACTIVIDADES FORMATIVAS

El Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia, de acuerdo con la organización docente en la USC, contempla entre sus actividades formativas
la docencia presencial en clases expositivas y la realización de actividades de carácter práctico y analítico en clases interactivas. Las clases exposi-
tivas se destinan a la presentación y explicación de los contenidos, en un aula compartida para todo el curso. Las clases interactivas se dedican a la
realización de prácticas, ejercicios, proyectos y análisis; se organizan en grupos y pueden ser de tipo seminario o laboratorio, según el grado de expe-
rimentalidad de la materia y las necesidades específicas de recursos para el aprendizaje en el aula. Se incluyen también tutorías y actividades de eva-
luación, incluido el examen final. En el apartado de trabajo no presencial, el título contempla distintas actividades formativas: la elaboración de presen-
taciones, debates y actividades, la preparación de las clases, la búsqueda y selección de material de apoyo, las lecturas, así como el estudio autóno-
mo. Con carácter optativo, se incluye como actividad formativa la realización de prácticas en empresas.

METODOLOGÍAS DOCENTES

La metodología de enseñanza combina la clase magistral (explicación teórica del programa y lecturas obligatorias) con la resolución de ejercicios y
problemas (las prácticas de laboratorio y los seminarios contemplados en cada materia) con el fin de promover un aprendizaje orientado a proyectos
en el campo del Periodismo y la Comunicación Multimedia. Los estudios de caso, debates sobre cuestiones de actualidad, foros de discusión, semina-
rios, trabajos tutelados, el trabajo en grupo, las prácticas en el aula informática y las prácticas de laboratorio completarán la propuesta de metodologías
docentes. A fin de optimizar el tiempo de clase, se aplicará también la metodología de aula invertida (los materiales educativos primarios que aporta el
profesor son estudiados por el alumnado previamente y se trabaja con ellos en el aula). A continuación, se incorpora la relación de metodologías do-
centes que contempla el título.

Metodologías docentes

Clase magistral: sesión expositiva impartida por el/la docente.

Resolución de problemas: realización de actividades dirigidas, generalmente dirigidas a obtener un resultado concreto (solución o análisis).

Presentación en aula (de un proyecto, ejercicio, etc.): exposición basada en el estudio de un caso, problema o situación contextualizada.

Estudios de casos: análisis y exposición de medios, productos, estrategias o proyectos de referencia en el contexto de la materia.

Debate: discusión organizada sobre un tema o pregunta.

Seminario: sesión interactiva y grupal para el trabajo guiado por el/la docente, especialmente enfocado en la resolución de ejercicios, análisis de textos y casos, así como el diseño de estrategias y proyectos.

Prácticas Aula Informática: sesión interactiva y grupal en un entorno equipado con ordenadores.
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Prácticas Laboratorio: sesión interactiva y grupal en un entorno equipado con material técnico específico (estudio de radio, de televisión, de fotografía, salas de edición, plató virtual, etc.).

Prácticas de campo: actividades académicas realizadas fuera de la Facultad y guiadas por el/la docente, como las visitas a empresas e instituciones en el contexto de la materia.

Aprendizaje basado en proyectos: programación diseñada a partir de tareas sucesivas en un proceso que concluye con un producto final.

Metodología basada en la investigación: modalidad que sitúa al estudiantado en el rol de investigador, ejecutando un proceso de búsqueda, evaluación, síntesis y análisis.

Aprendizaje-Servicio: aplicación de los contenidos de la materia en la mejora o resolución de retos sociales.

Aula invertida: modalidad que combina el aprendizaje autónomo a través de materiales y actividades que permiten la preparación previa con la enseñanza presencial en el aula, como espacio destinado para la discusión, la

resolución de dudas y la profundización.

Estudio previo: revisión y análisis de materiales docentes antes de la sesión presencial con el/la docente.

Trabajo tutelado: tutorización de actividades.

Foros de discusión - trabajo en grupo: dinámicas interactivas de argumentación y/o elaboración cooperativa con la intervención de un grupo de personas.

Asistencia a conferencias u otros eventos: presencia en actos de carácter divulgativo en los que intervienen personas expertas o asistencia a espacios de divulgación especializada como exposiciones.

Prácticas académicas externas: actividad formativa que se realiza en la empresa con supervisión de la Universidad.

Design thinking (pensamiento de diseño): metodología para generar soluciones innovadoras.

Gamificación en el aula: empleo de elementos propios del juego en el proceso de enseñanza-aprendizaje.

4.3 SISTEMAS DE EVALUACIÓN

La evaluación del aprendizaje del alumno combinará varias técnicas y herramientas, en un contexto de evaluación continua, siempre que sea posible.
Los instrumentos contemplados se detallan a continuación y se valorarán, cuando sea posible, con métodos de evaluación formativa como la rúbrica y
la guía de corrección.

Instrumentos de evaluación

Pruebas de conocimientos Examen de preguntas objetivas (test) de respuesta breve y limitada; o examen de desarrollo, de respuesta ela-

borada, de mayor extensión y análisis.

Actividades de evaluación continua Realización de ejercicios de aplicación teórica; estudios de caso: elaboración de análisis de medios, fenóme-

nos, eventos, productos o estrategias; resolución de problemas; presentación oral; debate; autoevaluación; o

participación en el aula.

Ejercicios prácticos Realización de actividades como ejercicios de análisis, trabajos de investigación, debates, comentarios de tex-

to, ideación, diseño y elaboración de productos.

Prácticas experimentales Realización de actividades en entornos con equipamiento específico (plató de televisión, estudio de radio, salas

de edición, redacción multimedia, etc.), dinámicas y proyectos.

Memoria Informe de resultados alcanzados, funciones y actividades realizadas.

Defensa pública Exposición oral del Trabajo de fin de grado.

4.4 ESTRUCTURAS CURRICULARES ESPECÍFICAS
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5. PERSONAL ACADÉMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA
PERSONAL ACADÉMICO

Ver Apartado 5: Anexo 1.

OTROS RECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 5: Anexo 2.

6. RECURSOS MATERIALES E INFRAESTRUCTURALES, PRÁCTICAS Y SERVICIOS
Justificación de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 6: Anexo 1.

7. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN
7.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACIÓN

CURSO DE INICIO 2024

Ver Apartado 7: Anexo 1.

7.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACIÓN

La adaptación de los estudios del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Cono-
cimiento (2021) al nuevo título de Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia se realizara# de acuerdo con la siguiente tabla de adaptaciones.

Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia

por la Universidad de Santiago de Compostela

Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión

y Difusión del Conocimiento por la Universidad de Santiago de Compostela

(nuevo título) (2021)

Materia Carácter ECTS Materia Carácter ECTS

Introducción a la comunicación

periodística digital

CF 6 Teoría y fundamentos del periodis-

mo

CF 6

Introducción a la comunicación

audiovisual digital

CF 6 Periodismo audiovisual. Teoría y

técnicas

CF 6

Periodismo y comunicación híbri-

dos en la sociedad líquida

OB 3 Periodismo y comunicación híbri-

dos en la sociedad líquida

OB 3

Desafíos en comunicación: cómo

afrontarlos

OB 6 Evolución de los medios de comu-

nicación en la sociedad del conoci-

miento

OP 3

Perfiles actuales del profesional de

la información y de la comunica-

ción

OP 3

Curación de contenidos, gestión y

visualización de datos

OB 3 Documentación. Gestión y visuali-

zación de datos

OB 3

Narrativas periodísticas: nuevos

géneros y lenguajes

OB 6 Narrativas periodísticas: nuevos

géneros y lenguajes

OB 6

Innovación periodística: nuevos

formatos, productos y soportes

OB 6 Innovación periodística: nuevos

formatos, productos y soportes

OB 6

Tendencias en los modelos de ne-

gocio del periodismo

OB 3 Tendencias en los modelos de ne-

gocio en periodismo

OB 3

Audiencias y consumos informati-

vos

OB 6 Audiencias y estrategias informa-

tivas

OP 6

Periodismo en cambio: adaptación

al escenario digital

OP 3 Periodismo e innovación: adapta-

ción del periodismo al escenario

actual

OP 3

Periodismo y comunicación multi-

media: gestión y estrategias

OP 3 Periodismo y comunicación en la

sociedad red

OP 3

Métodos de investigación en comu-

nicación y periodismo digitales

OP 3 Métodos de investigación cualitati-

va y cuantitativa (salida investiga-

dora)

OP 6

Laboratorio de comunicación en

democracia

OP 3 Laboratorio de comunicación en

democracia

OP 3

Laboratorio de contenidos informa-

tivos

OP 3 Laboratorio de contenidos informa-

tivos

OP 3

Nuevos escenarios informativos OP 3 Nuevos escenarios informativos OP 3

Métodos y técnicas de investiga-

ción para la gestión de productos

multimedia

OP 3 Métodos de investigación cualitati-

va y cuantitativa (salida investiga-

dora)

OP 6

Diseño y planificación de proyec-

tos

OP 3 Ideación, creatividad y narración OP 3

Laboratorio de productos multime-

dia

OP 3 Laboratorio de productos multime-

dia

OP 3

Laboratorio de gestión y evalua-

ción de proyectos multimedia

OP 3 Producción, valoración y extensión OP 3

7.3 ENSEÑANZAS QUE SE EXTINGUEN
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CÓDIGO ESTUDIO - CENTRO

4317746-15027061 Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias
en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento por la Universidad de Santiago de
Compostela-Facultad de Ciencias de la Comunicación

8. SISTEMA INTERNO DE GARANTÍA DE LA CALIDAD Y ANEXOS
8.1 SISTEMA INTERNO DE GARANTÍA DE LA CALIDAD

ENLACE https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion/calidad

8.2 INFORMACIÓN PÚBLICA

El SGC recoge, en su Manual de Procesos, el proceso PS-06 Información pública (p. 107) (https://bit.ly/3ZJf1Zp), el cual expone la sistemática desti-
nada a hacer pública la información relevante de las titulaciones que se imparten en el centro, así como como la forma en que se revisa y actualiza pe-
riódicamente, con el objeto de mantener informados a los grupos de interés designados por el SGC.

En atención a PS-06, la Facultad de Ciencias de la Comunicación ofrece, a través de su página web, de acceso público, información relevante sobre
todos sus títulos, a través del enlace https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion/calidad, a través de cuyas secciones Estudios
e Información Académica, puede obtenerse información sobre planes de estudios, programas de materias, plantilla de profesorado, horarios, aulas,
programa de prácticas, programas de movilidad, Trabajos de Fin de Grado y de Fin de Máster.

El Máster organiza anualmente una sesión de bienvenida al inicio de curso, con una duración de 2 horas, para explicar el funcionamiento del título (ho-
rarios, calendario, especialidades, prácticas, TFM y servicios de la Facultad). Además de las reuniones de coordinación con los representantes del
alumnado al inicio y fin de cada semestre, el/la coordinador/a mantiene abiertas vías de contacto a lo largo del curso y se reúne en el primer semestre
con el equipo docente para garantizar la coordinación en las materias obligatorias y, especialmente, en cada uno de los itinerarios de especialización.

La Facultad cuenta con alumnado tutor que desarrolla una labor informativa continuada sobre aspectos tan relevantes como la recepción de Encuestas
de satisfacción entre el alumnado de los títulos, al tiempo que mantiene activa una oficina de información, atendida igualmente a través de correo elec-
trónico, destinada a orientar al alumnado del centro en cuestiones académicas de carácter administrativo: elección de optatividad, período de prácticas
en empresas, programas de movilidad, etc.

Por último, el tablón electrónico, el tablón situado en el vestíbulo del centro, la web, la intranet y la activación de redes sociales como Twitter (https://
twitter.com/facom_usc), Instagram (https://www.instagram.com/facom_usc) y Facebook (https://www.facebook.com/facomusc) permiten vehi-
culizar información a diario a propósito de los títulos y las actividades de la Facultad, entre la totalidad de la comunidad universitaria. Igualmente, la Fa-
cultad dispone de un Punto de Información, Atención y Servicios (PAIS) como primer contacto de referencia para el alumnado y el profesorado, situado
en la entrada principal del edificio y que cuenta con la presencia de cuatro miembros (PAS) entre los dos turnos de la jornada.

Por su parte, la USC cuenta con un programa específico de información y difusión de su oferta de estudios a través de un perfil específico en su pági-
na web dirigido a futuros estudiantes de grado: (https://www.usc.gal/es/estudios/grados) y de máster (https://www.usc.gal/es/estudios/masteres).
Además, la USC cuenta con una oficina física, la Oficina de Información Universitaria (OIU), con una unidad específica dirigida a la orientación preuni-
versitaria y universitaria.

La USC desarrolla también un programa de información y orientación en los Centros de Enseñanza Media de Galicia, denominado Programa A Ponte
(https://www.usc.gal/es/servicios/area/gestion-servicios-academicos/acceso-universidad/programa-ponte), en cuyo marco el profesorado uni-
versitario imparte charlas informativas en dichos centros, al tiempo que se organizan Jornadas de Puertas Abiertas en las cuales los futuros estudian-
tes visitan las facultades, centros e instalaciones de la USC.

La información relativa al acceso a la Universidad y la matrícula se facilita por dos vías: a través de la Comisión Interuniversitaria de Galicia (órgano
consorciado participado por la Consellería de Educación de la Xunta de Galicia y las tres Universidades Públicas de Galicia), que gestiona el acceso a
las Universidades; y a través del sitio web de la USC, que mantiene información constantemente actualizada sobre la normativa de acceso, matrícula,
oferta de titulaciones, centros, servicios de apoyo al estudiante, etc.

Por último, la Universidad participa anualmente en ferias y exposiciones de Universidades y Centros de Enseñanza Superior, tanto a nivel gallego co-
mo español e internacional, para promocionar su oferta de estudios.

La USC realiza todos los años, a comienzo de curso, jornadas de acogida organizadas por el vicerrectorado con competencias en asuntos estudianti-
les, que se desarrollan en la primera quincena del curso en todos los centros universitarios, y que tienen por objeto presentar a los nuevos estudiantes
las posibilidades, recursos y servicios que ofrece la Universidad.

8.3 ANEXOS

Ver Apartado 8: Anexo 1.

PERSONAS ASOCIADAS A LA SOLICITUD
RESPONSABLE DEL TÍTULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

33330296F Ana Isabel Rodríguez Vázquez

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Facultade de Ciencias da
Comunicación - Avenida de
Castelao, s/n

15782 A Coruña Santiago de Compostela

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

anaisabel.rodriguez.vazquez@usc.es676456458 Decana
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REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

76565571C Antonio López Díaz

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Colexio de San Xerome - Praza
do Obradoiro, s/n

15782 A Coruña Santiago de Compostela

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

antonio.lopez.diaz@usc.es 600940001 Rector

SOLICITANTE

El responsable del título no es el solicitante

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

76573822Z Berta García Orosa

DOMICILIO CÓDIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Facultade de Ciencias da
Comunicación - Avenida de
Castelao, s/n

15782 A Coruña Santiago de Compostela

EMAIL MÓVIL FAX CARGO

berta.garcia@usc.es 629731217 Coordinadora

INFORME PREVIO DE LA COMUNIDAD AUTÓNOMA
Informe previo de la Comunidad Autónoma: Ver Apartado Informe previo de la Comunidad Autónoma: Anexo 1.
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Apartado 1: Anexo 6
Nombre :MXCM_1.10_justificacion_1-14_egreso.pdf

HASH SHA1 :F7846CB4CAFCCA7804A5FB6DEEF42612E71B3046

Código CSV :746771171052996634140583
Ver Fichero: MXCM_1.10_justificacion_1-14_egreso.pdf
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Apartado 4: Anexo 1
Nombre :MXCM_4.1_plan-estudios.pdf

HASH SHA1 :1FB1C70592282CAB80E068A9B4D5DB222E3B363E

Código CSV :746775393979912652876776
Ver Fichero: MXCM_4.1_plan-estudios.pdf
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Apartado 5: Anexo 1
Nombre :MXCM_5_profesorado.pdf

HASH SHA1 :9E7427E3864C7186E1F67F17F6E053BFD40D122B

Código CSV :747853071985482150455479
Ver Fichero: MXCM_5_profesorado.pdf
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Apartado 5: Anexo 2
Nombre :MXCM_5_otros-rrhh.pdf

HASH SHA1 :A16B7E33CAB9333FBC79C40E9271CCC9077537B8

Código CSV :681359852964454212755720
Ver Fichero: MXCM_5_otros-rrhh.pdf
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Apartado 6: Anexo 1
Nombre :MXCM_6_recursos.pdf

HASH SHA1 :97CF55C4CD9072D945024EA386AF3CE0B9F3E3AC

Código CSV :681359963172529707997993
Ver Fichero: MXCM_6_recursos.pdf
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Apartado 7: Anexo 1
Nombre :MXCM_7_calendario.pdf

HASH SHA1 :A19B669B858A64AAF8F229CE38C3D2A102934275

Código CSV :681360042111866841908373
Ver Fichero: MXCM_7_calendario.pdf

C
SV

: 7
49

95
15

15
69

08
25

88
37

20
97

0 
- V

er
ifi

ca
bl

e 
en

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ed
uc

ac
io

n.
go

b.
es

/c
id

 y
 C

ar
pe

ta
 C

iu
da

da
na

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

ad
m

in
is

tra
ci

on
.g

ob
.e

s

https://sede.educacion.gob.es/cid/681360042111866841908373.pdf
https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=749951515690825883720970


Identificador : 3500264 Fecha : 10/05/2024

28 / 30

Apartado 8: Anexo 1
Nombre :MXCM_informe-ccc.pdf

HASH SHA1 :F142C59EFB58B99D4DD03ECE4A6241C20F3BB73C

Código CSV :681423494997472475013212
Ver Fichero: MXCM_informe-ccc.pdf
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6_ RECURSOS PARA EL APRENDIZAJE: MATERIALES E 
INFRAESTRUCTURALES, PRÁCTICAS Y SERVICIOS 


6.1 Justificación de que los recursos materiales y servicios son adecuados 


En términos generales, los recursos materiales de que dispone el centro, así como los servicios vinculados 
–que se concretan en la disponibilidad y asesoramiento para la utilización de espacios técnicos, así como 
en la atención y asesoramiento a los usuarios de la biblioteca, la hemeroteca y la mediateca–, son 
suficientes e idóneos, en su concepción inicial y en su desarrollo posterior, tanto a las características de 
los planes de estudios de los títulos de grado, doble grado y máster que se imparten en el centro, cuya 
modalidad de impartición es presencial –si bien, durante el período excepcional de la pandemia, la no 
presencialidad, primero, y la semipresencialidad, después, fueron las modalidades de desarrollo de la 
formación–; y también resultan acomodados a las competencias recogidas en las memorias verificadas 
de los títulos, así como, finalmente, a los diferentes programas/guías docentes de las materias. No 
obstante, su actualización es una tarea que, anualmente, debe llevarse a cabo, dadas las características 
de las tecnologías utilizadas asociadas a las rutinas profesionales, como debido al desgaste propio de la 
formación práctica con la que cuentan buena parte de las materias. En el curso 2022-2023 se mantienen 
los siguientes recursos: 


Aulas y espacios multiusos 


• 9 aulas de propósito general, de las cuales 4 disponen de 108 puestos (aulas 0, 1, 2 y 3), 1 de 96 
puestos (aula 4) y 4 de 80 puestos (aulas 5, 6, 7 y 8); todas ellas equipadas con dispositivos de 
proyección audiovisual y de conexión para eventos virtuales síncronos. 


• 3 aulas de visionado –de 108, 40 y 77 puestos cada una– equipadas con reproductores de vídeo, 
pantalla y cañón de proyección. El aula de Visionado 1 tiene, además, un sistema integrado de 
videoconferencia. 


• 1 aula de seminario –de 60 puestos– dotada con pantalla táctil y equipos audiovisuales de proyección 
y conexión, de uso versátil. 


• 1 auditorio equipado con el material preciso para la realización de eventos de interés general y 
complementario para el alumnado de las distintas titulaciones (conferencias, debates, proyecciones, 
etc.), y también permite acoger actividades en colaboración con el sector profesional que contribuyen 
a reforzar la conexión de la Facultad con las empresas de comunicación (jornadas, presentaciones 
de productos, etc.). Además, este auditorio se empleó, en los tiempos de la pandemia COVID-19, 
para ofrecer docencia 100% presencial al alumnado de los primeros cursos, con el fin de minimizar 
dentro de lo posible el impacto de la pandemia en el alumnado de nueva incorporación a la Facultad. 
También, de manera habitual, acoge eventos organizados por la Universidad de Santiago de 
Compostela, estando abierto también a otros colectivos de la ciudad y de Galicia, especialmente, lo 
que enriquece el contacto del alumnado con organismos, instituciones, asociaciones y empresas. 


Laboratorios y aulas con dotación específica  


• 5 aulas de informática dedicadas al desarrollo de los laboratorio de las materias asociadas a prensa 
y multimedia. Las aulas disponen de 25, 28, 20, 22 y 12 puestos, respectivamente, equipados con 
software específico para las prácticas de diseño, maquetación y creación de productos para prensa 
escrita y multimedia. 


• 2 estudios de radio para la realización de prácticas de laboratorio radiofónico, que disponen además 
del material técnico necesario para la grabación, edición y reproducción de las prácticas, de 30 
puestos cada uno para audiciones. 


• 2 platós de televisión con el equipamiento específico para la realización de programas de televisión, 
particularmente programas informativos (plató 1) y de otros géneros (plató 2). Los platós tienen una 
superficie de 139 m2 y 124 m2, respectivamente. 
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• 1 plató de cine con tramoya, que complementa el material existente en los platós de televisión. 


• 1 plató de fotografía con equipamiento necesario para la realización de sesiones formativas. 


• 1 laboratorio de fotografía dotado con cinco puestos y los materiales necesarios para el aprendizaje 
de las técnicas de revelado. 


• 1 aula de redacción audiovisual informatizada, con 15 puestos y orientada a la edición en línea de 
programas. El aula está equipada con el software necesario para la edición televisiva.  


• 7 cabinas de edición de vídeo que sirven para la realización de prácticas de laboratorio de televisión 
y multimedia. Las cabinas suponen en total 11 puestos de edición, conversión de formatos y 
visionado. 


• 1 sala de doblaje que sirve para complementar los espacios de laboratorio radiofónico. 


• 1 estudio de postproducción de sonido, equipado para la realización de grabaciones musicales que 
complementan los laboratorios de las materias relacionadas con el sonido. 


• 1 oficina de préstamo de material para las prácticas del alumnado, dotada con todo tipo de 
equipamiento (trípodes, grabadoras de audio, cámaras de vídeo y de fotografía, kits de dispositivos 
móviles, iluminación, microfonía, etc.). 


Espacios de trabajo para estudiantes  


• 2 aulas de informática de libre acceso, de 19 y 24 puestos, con impresoras y conexión a Internet. 


• Sala común con mesas de trabajo, pizarra, sillones y microondas.  


Biblioteca 


El personal docente e investigador y el alumnado del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia 
cuentan con la Biblioteca de la Facultad, que forma parte de la Biblioteca Universitaria de Santiago de 
Compostela (BUSC) y reúne los recursos bibliográficos indispensables en la rama de conocimiento. La 
biblioteca se encuentra en el ala sur del edificio de la Facultad de Ciencias da Comunicación y dispone de 
una superficie de 880 m2 destinados tanto a trabajos internos del servicio como al uso público de la 
comunidad universitaria. Para el uso público cuenta con 196 puestos de lectura: 172 en salas colectivas, 
12 puestos individuales y 12 en salas de trabajo en grupo. Los espacios de la biblioteca se encuentran 
divididos en tres niveles que se distribuyen entre dos salas centrales de estudio de iluminación 
natural/artificial y ventilación natural, con acceso directo a los fondos hemerográficos, monográficos y 
fílmicos de su colección viva; dos salas de trabajo destinadas a trabajos en grupo y una sala inferior de 
uso restringido para los investigadores y el personal docente en donde se encuentran los principales 
fondos hemerográficos cerrados y la colección patrimonial. Esta última sala, de forma programada, se 
destina a su vez a las actividades de extensión cultural que realice la propia biblioteca (talleres, seminarios 
de formación, club de lectura, etc.). Como espacios ad hoc, cuenta con cuatro cabinas equipadas con 
reproductores multimedia y otras cuatro con terminales de acceso a Internet.  


Las principales áreas de conocimiento de los fondos de la Biblioteca son: Derecho de la Comunicación, 
Artes Visuales, Diseño Gráfico, Teorías de la Comunicación y de la Cultura, Prensa, Publicidad, 
Comunicación Corporativa, Periodismo Electrónico y Multimedia, Radio, Televisión, Cine, Fotografía y 
Fotoperiodismo, Documentación, Metodología de la Investigación, Sociología, Antropología Social, 
Filosofía y Psicología Social. Los fondos bibliográficos están divididos en: una colección básica destinada 
al estudio y la docencia que se nutre principalmente de las bibliografías recomendadas y una colección 
marginal que viene a cubrir lagunas –conforme a las directrices de la Xunta técnica de la BUSC y la 
Comisión de la Biblioteca de la BUSC y para ello se siguen los estándares nacionales e internacionales 
en relación a la gestión de la colección de una biblioteca universitaria– y una colección de investigación 
que se adquiere de forma conjunta tanto por parte de los presupuestos de la biblioteca del Centro como 
por los fondos que destinen a adquisición bibliográfica los proyectos de investigación vigentes en la C
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Facultad. Toda la colección se encuentra en acceso directo a los usuarios, salvo excepciones 
patrimoniales. 


La biblioteca dispone en la actualidad de una colección de 35 mil monografías, 713 publicaciones 
periódicas y alrededor de 6 mil registros de material fílmico, este acervo documental analógico se ve 
respaldado por los fondos digitales licenciados a través del Consorcio de Bibliotecas de Galicia, BUGalicia 
y de forma específica con cargo al presupuesto de la colección propia del Centro a cuatro importantes 
bases de datos que expanden nuestros recursos: World Press Trends; Year Book of the European 
Audiovisual Observatory; Communication & Mass Media Complete (CMMC), EBSCO; Alternative Press 
Index (API), EBSCO. A través de la página web de la Biblioteca se accede al catálogo, así como a sus 
recursos y herramientas digitales con la intención de expandir sus capacidades informativas en el uso de 
las mismas. 


La Biblioteca de la Facultad es un punto de servicio integrado dentro de la estructura de la Biblioteca 
Universitaria que intenta garantizar el acceso a la cultura y el conocimiento de su comunidad mediante la 
puesta en marcha de unos fondos y servicios orientados a la creación y difusión del conocimiento, así 
como a la formación de los que serán los futuros profesionales en nuestra sociedad. La biblioteca de la 
Facultad trata de lograr los objetivos del centro mediante la colaboración y comunicación con todo su 
personal docente, investigador y técnico. La biblioteca está abierta a toda la comunidad de usuarios y, 
como espacio físico y digital, está formada por una colección en curso que se actualiza conforme a sus 
capacidades presupuestarias tratando de dar acopio informativo con una información estratégica. A su 
vez cuenta con un personal que trata de adecuarse a las necesidades cambiantes de lo contemporáneo. 
Partiendo de la colección, espacios y personal especializado se ofertan servicios en los que destacan: 
lectura en sala; reserva de espacios para trabajos individuales y en grupo; información y referencia, 
alfabetización en competencias informacionales y digitales –tanto a nivel básico como especializado–, 
préstamo a domicilio, servicio de fotodocumentación, préstamo interbibliotecario, orientación bibliográfica 
y servicios de extensión universitaria.  


La Biblioteca cuenta con un equipo de 6 personas (1 facultativo del Cuerpo de Archivos, Bibliotecas y 
Museos; especialidad de bibliotecas; un ayudante de bibliotecas y cuatro auxiliares de bibliotecas), que se 
ocupan de que los usuarios reciban la atención y los recursos que precisan. 


El horario de apertura habitual es de lunes a viernes, de 8.30 h. a 21.30 h., aunque este horario se ha 
adaptado, al igual que el horario general del Centro, al Plan de Estrategia Energética de la USC, aprobado 
en Consello de Goberno el 29 de septiembre de 2022. Durante los periodos de exámenes existen dos 
puntos de servicio con horario extraordinario de 10.00 a 3.00: uno en el campus de Santiago (Biblioteca 
Concepción Arenal) y otro en el Campus de Lugo (Biblioteca Intercentros), con la posibilidad de que se 
incrementen los puntos de servicio si la demanda así lo requiere. La Biblioteca Universitaria ofrece la 
apertura de los mismos centros en horario de fin de semana de 10:00 a 19:30 durante todo el año. 


Otros servicios 


La Facultad dispone de red inalámbrica de acceso a Internet (WiFi) en todo el edificio, así como un servicio 
de cafetería de libre acceso con 80 puestos y un espacio para exposiciones. Durante la pandemia por 
COVID-19, el centro habilitó una sala de aislamiento y se dotaron los espacios con el material 
reglamentario para limpieza, así como señalización idónea en los espacios docentes y zonas de tránsito. 
La USC ofrece recursos digitales para el apoyo a la docencia, como una plataforma destinada a la 
realización de reuniones, tutorías y docencia virtual síncrona (Microsoft Teams), complementaria al 
Campus Virtual. Estos recursos se emplean en la dinámica de las aulas para reforzar y mejorar la calidad 
de la actividad docente. 


C
SV


: 6
81


35
99


63
17


25
29


70
79


97
99


3 
- V


er
ifi


ca
bl


e 
en


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ed
uc


ac
io


n.
go


b.
es


/c
id


 y
 C


ar
pe


ta
 C


iu
da


da
na


 h
ttp


s:
//s


ed
e.


ad
m


in
is


tra
ci


on
.g


ob
.e


s



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=681359963172529707997993





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia              Universidade de Santiago de Compostela  


 
4 


Los recursos que acabamos de describir se mantuvieron y se ampliaron en atención a la propia naturaleza 
del título, dada el elevado porcentaje de horas interactivas, lo que requiere un soporte infraestructural 
tecnológico en continua renovación: 


Distribución de horas interactivas según PDA para el curso 2023-2024. 
Titulación Horas totales 


Titulación 
Horas 


Laboratorio 
Horas 


Seminario 
Total Horas 
Interactivas % Interactivas 


Máster en Periodismo y Comunicación 
Multimedia 689,10 288,00 183,10 471,10 68,4% 


 
Entre los mecanismos para garantizar la revisión y el mantenimiento de los equipamientos, el área cuenta 
con el apoyo del personal del Punto de Atención, Información y Servicios (PAIS), antigua conserjería, que 
presta sus servicios en primera instancia y como primer punto de referencia ante cualquier contingencia. 
Además, la USC cuenta con los siguientes servicios técnicos de mantenimiento y reparación, bajo 
responsabilidad de los distintos vicerrectorados: 


• Infraestructuras materiales: 


o Área de Gestión de Infraestructuras: 
https://www.usc.gal/es/institucional/gobierno/area/infraestructuras 


o Servicio de medios audiovisuales: http://www.usc.es/es/servizos/servimav 


o Servicio de prevención de riesgos laborales: https://www.usc.gal/es/servizos/sprl/ 


• Recursos informáticos: 


o Área de Tecnologías de la Información y las Comunicaciones (ATIC): 
https://www.usc.es/gl/servizos/atic/ 


o Centro de Tecnologías para el Aprendizaje:  https://www.usc.gal/es/servizos/ceta/ 
https://www.usc.gal/es/institucional/gobierno/area/gestionpersoal/formacion 


o Red de aulas de informática: http://www.usc.es/gl/servizos/atic/rai 
 


6.2 Procedimiento para la gestión de las prácticas 


En el caso específico del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia, la Facultad organiza y 
gestiona las prácticas académicas externas del alumnado garantizando su calidad, reconocimiento 
académico y aprovechamiento. De acuerdo con el RD 822/2021, constituyen una actividad de naturaleza 
formativa realizada por los estudiantes y supervisada por la universidad, con el objetivo de permitir que 
apliquen y complementen los conocimientos adquiridos en su formación académica. Durante el curso 
2021-2022 participaron en las convocatorias del programa de prácticas de la Facultad un total de 13 
alumnos del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia. 


A nivel institucional, las prácticas externas se rigen por el Real Decreto 592/2014, de 11 de julio, por el que 
se regulan las prácticas académicas externas de los estudiantes universitarios y por el Reglamento de 
prácticas académicas externas de la Universidad de Santiago de Compostela, aprobado por el Consello de 
Goberno de 29 de julio de 2015. 


RD 592/2014 
https://www.boe.es/boe_gallego/dias/2014/07/30/pdfs/BOE-A-2014-8138-G.pdf 


Reglamento de Prácticas Académicas Externas de la Universidad de Santiago de Compostela 
https://minerva.usc.es/xmlui/handle/10347/13514 


Dentro del Sistema de Garantía de Calidad (SGC) el proceso clave PC-04 Desarrollo de las enseñanzas, C
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que tiene por objeto garantizar que las enseñanzas oficiales que se imparten en el centro se desarrollan 
de acuerdo a la planificación anual, asegurando su calidad y favoreciendo el aprendizaje del alumnado, 
define la gestión de las prácticas externas de los estudiantes de la Facultad en las empresas e instituciones 
colaboradoras. 


La selección de los estudiantes admitidos, cuando corresponde al centro, se realiza mediante convocatoria 
pública. Las prácticas de máster se programan a lo largo del segundo semestre y hasta el final del curso 
académico. La dedicación máxima en el lugar de destino de formación se limita a un máximo de 35 horas 
semanales. El programa de prácticas de la Facultad oferta únicamente prácticas remuneradas, tanto 
curriculares como extracurriculares. El listado de convenios vigentes en la Facultad se puede consultar en 
el espacio de Prácticas del sitio web: 
https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion/practicas 


La Facultad cuenta con un/a responsable del programa de prácticas, que es único/a para el Centro, y 
un/una coordinador/a por cada titulación. La misión del/de la responsable del programa consiste en 
incentivar la participación de empresas, entidades y estudiantes en el programa de prácticas, coordinar 
todo el proceso, participar en la designación y asignación de tutores y coordinar el seguimiento y 
evaluación de las prácticas. 
El proceso de selección de las prácticas se rige por los principios de publicidad, igualdad, mérito y 
capacidad. Finalizado el proceso de selección, se envía la relación del alumnado seleccionado a la Unidad 
de Gestión Académica, con indicación del plazo establecido para la matrícula de las prácticas. 


A cada estudiante se le asigna un/a tutor/a académico/a, con la misión de hacer un seguimiento más 
directo de las mismas, dar respuesta a las expectativas formativas establecidas, asegurar su correcto 
desarrollo y evaluarlo conforme al proyecto formativo y el programa o guía docente de la materia. Cada 
estudiante cuenta también con un/a tutor/a externo/a en la entidad colaboradora donde realiza las 
prácticas. Será la persona responsable de aplicar el plan de formación previsto y elaborar los informes de 
valoración que se le soliciten sobre el trabajo desarrollado por el estudiante.  


El/a tutor/a académico/a del Centro evaluará al estudiantado teniendo en cuenta la memoria que este 
debe presentar al finalizar el período de prácticas, así como el informe remitido por el/la tutor/a externo/a. 
Por lo demás, el/a responsable del programa de prácticas y los coordinadores, teniendo en cuenta las 
incidencias presentadas durante su desarrollo, la satisfacción de los diferentes colectivos (alumnado, 
tutores académicos y profesionales), las competencias adquiridas por los estudiantes y cualquier otra 
cuestión que considere relevante, propondrán en su caso la revocación de convenios o la necesidad de 
establecer otros nuevos. A instancias de la persona responsable del programa de prácticas, la Comisión 
de Calidad del Centro supervisará, anualmente, la relación de convenios vigentes y aprobará su difusión 
a través del sitio web; si bien, la firma de convenios está reservada a la USC. 


 


6.3 Previsión de dotación de recursos materiales y servicios 
 
En cuanto a la previsión de adquisición de recursos materiales y servicios, la Facultad de Ciencias de la 
Comunicación renueva periódicamente sus equipamientos a través de los recursos que el Centro recibe 
anualmente. Al atender a áreas de laboratorio muy diferentes entre sí, el Centro renueva los equipos de 
informática, radio y televisión alternativamente, para garantizar la adaptación del material de laboratorio a 
la tecnología más avanzada. Para la puesta en marcha de la actualización del título no se requiere una 
acción específica extraordinaria de nuevos recursos, ya que se dispone de la dotación actual del Máster en 
Periodismo y Comunicación Multimedia. Por las características específicas del edificio, un emblema 
arquitectónico de la Universidad de Santiago de Compostela, no se contempla la realización de obras para 
la adaptación de este título. C
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7_CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN 
 


7.1. Cronograma de implantación del título 


La implantación se realizará en una única fase con la totalidad del plan de estudios en el curso 2024-2025. 


 
Previsión de implantación 


Curso Nuevo título Máster 2021 Total cursos 


2024-2025 1 0 1 


 


7.2. Procedimiento de adaptación, en su caso, al nuevo plan de estudios por parte del 
estudiantado procedente de la anterior ordenación universitaria 
 
La adaptación de los estudios del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias 
en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento (2021) al nuevo título de Máster en Periodismo y 
Comunicación Multimedia se realizará de acuerdo con la siguiente tabla de adaptaciones.  


 
Máster Universitario en Periodismo y Comunicación 


Multimedia por la Universidad de Santiago de 
Compostela 
(nuevo título)  


Máster Universitario en Periodismo y Comunicación 
Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y 
Difusión del Conocimiento por la Universidad de Santiago 


de Compostela 
(2021)  


Materia Carácter ECTS Materia Carácter ECTS 


Introducción a la comunicación 
periodística digital CF 6 Teoría y fundamentos del periodismo CF 6 


Introducción a la comunicación 
audiovisual digital CF 6 Periodismo audiovisual. Teoría y 


técnicas CF 6 


Periodismo y comunicación híbridos en 
la sociedad líquida OB 3 Periodismo y comunicación híbridos en 


la sociedad líquida OB 3 


Desafíos en comunicación: cómo 
afrontarlos OB 6 


Evolución de los medios de 
comunicación en la sociedad del 
conocimiento 


OP 3 


Perfiles actuales del profesional de la 
información y de la comunicación OP 3 


Curación de contenidos, gestión y 
visualización de datos OB 3 Documentación. Gestión y visualización 


de datos OB 3 


Narrativas periodísticas: nuevos géneros 
y lenguajes OB 6 Narrativas periodísticas: nuevos géneros 


y lenguajes OB 6 


Innovación periodística: nuevos 
formatos, productos y soportes OB 6 Innovación periodística: nuevos 


formatos, productos y soportes OB 6 


Tendencias en los modelos de negocio 
del periodismo OB 3 Tendencias en los modelos de negocio 


en periodismo OB 3 


Audiencias y consumos informativos OB 6 Audiencias y estrategias informativas OP 6 


Periodismo en cambio: adaptación al 
escenario digital OP 3 Periodismo e innovación: adaptación del 


periodismo al escenario actual OP 3 


Periodismo y comunicación multimedia: 
gestión y estrategias OP 3 Periodismo y comunicación en la 


sociedad red OP 3 


Métodos de investigación en 
comunicación y periodismo digitales OP 3 Métodos de investigación cualitativa y 


cuantitativa (salida investigadora) OP 6 


Laboratorio de comunicación en 
democracia OP 3 Laboratorio de comunicación en 


democracia OP 3 


Laboratorio de contenidos informativos OP 3 Laboratorio de contenidos informativos OP 3 
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Nuevos escenarios informativos OP 3 Nuevos escenarios informativos OP 3 


Métodos y técnicas de investigación 
para la gestión de productos multimedia OP 3 Métodos de investigación cualitativa y 


cuantitativa (salida investigadora) OP 6 


Diseño y planificación de proyectos OP 3 Ideación, creatividad y narración OP 3 


Laboratorio de productos multimedia OP 3 Laboratorio de productos multimedia OP 3 


Laboratorio de gestión y evaluación de 
proyectos multimedia OP 3 Producción, valoración y extensión OP 3 


 
 


7.3. Enseñanzas que se extinguen por la implantación del correspondiente título 
propuesto 
 
Al tratarse de una reverificación, supone la extinción del Máster en Periodismo y Comunicación 
Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del Conocimiento. 
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Antía María López Gómez, secretaria de la Comisión de Calidad de la Facultad de 


Ciencias de la Comunicación de la Universidad de Santiago de Compostela, 


CERTIFICA 


Que la Comisión de Calidad de la Facultad de Ciencias de la Comunicación, en la sesión 
del 2 de junio de 2023, informó favorablemente el proyecto definitivos de memoria y la 


documentación complementaria para la modificación del Máster Universitario en 


Periodismo y Comunicación Multimedia (P3382V01), de acuerdo con lo establecido en 
la Convocatoria anual de novas propostas e modificacións de memorias de graos, 


mestrados universitarios e programas de doutoramento para a súa implantación no 
curso 2024-2025, aprobada por el Consejo de Gobierno del 28 de octubre de 2022, en 


aplicación del Real Decreto 822/2021, del 28 de septiembre, por el que se establece la 
organización organización de las enseñanzas universitarias y del procedimiento de 


aseguramiento de su calidad. 


Esta propuesta de modificación contempla las conclusiones del proceso de seguimiento 


de los títulos impartidos en el Centro y supone una mejora, además de la obligación 
legal de adaptarlo, en el marco del ciclo VSMA (verificación, seguimiento, modificación, 


acreditación) de las titulaciones universitarias, conforme a los procesos PE-02 Revisión 


y mejora y PI-01 Diseño, modificación y extinción de programas. 


Y para que conste, emito y firmo este certificado en Santiago de Compostela a 19 de 


septiembre de 2023. 
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Informe de necesidad y viabilidad académica y social


Modificación  del  Máster  Universitario  en  Periodismo y  Comunicación  Multimedia:  Nuevas


Tendencias  en  Producción,  Gestión  y  Difusión  del  Conocimiento  por  la  Universidad  de


Santiago de Compostela para el curso 2024-2025


La Universidad de Santiago  de Compostela,  por  registro electrónico  de 30 de junio  de  2023,


solicita informe preceptivo de envío a verificación de la modificación del Máster Universitario en


Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión del


Conocimiento para el curso 2024-2025, de acuerdo con lo establecido en la Orden de 20 de marzo


de 2012 por la que desarrolla el Decreto 222/2011, de 2 de diciembre, por el que se regulan las


enseñanzas  universitarias  oficiales  en  el  ámbito  de  la  Comunidad  Autónoma  de  Galicia,  en


consonancia  con el  Real  Decreto  822/2021,  de  28 de septiembre,  por  el  que se  establece  la


organización de las enseñanzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de la calidad.


Para ello remite la siguiente documentación:


• Memoria de verificación 


• Memoria justificativa y económica


• Certificado del Consejo de Gobierno de la USC, sesión del 29 de junio de 2023


• Certificado del Consejo Social de la USC, sesión del 29 de junio de 2023


Características actuales del título:


• Campus: Santiago


• Centro de impartición: Facultad de Ciencias de la Comunicación


• Rama de conocimiento:  Ciencias Sociales y Jurídicas


• Ámbito de conocimiento: Periodismo, comunicación, publicidad y relaciones públicas


• Modalidad de enseñanza: Presencial


• Especialidades:  Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia ,


Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia.


Modificaciones propuestas:


1. Modificación de la  denominación del título, que pasa a denominarse  Máster Universitario


en Periodismo y Comunicación Multimedia.


Secretaría Xeral de Universidades
CONSELLERÍA DE CULTURA, EDUCACIÓN, FORMACIÓN PROFESIONAL E UNIVERSIDADES
Complexo Administrativo San Caetano. 
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15781 Santiago de Compostela
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2. Se adscribe el título al ámbito de conocimiento “Periodismo, comunicación, publicidad y


relaciones públicas”.


3. Se ajustan los complementos formativos al máximo de 12 ECTS (20%): “Introducción a la


comunicación  periodística  digital”  (6  ECTs)  e  “Introducción  a  la  comunicación  audiovisual


digital” (6 ECTs)


4. En cumplimiento de lo dispuesto en el RD 822/2021, según el cual las especialidades deben


suponer  el  15% de los  créditos  del  título,  se  ofertan  dos  especialidades  de  15  ECTs  y  se


suprimen los itinerarios de salida investigadora y profesional, lo que supone reorganizar las


especialidades.


5.  Se  adapta  la  redacción  de  los  resultados  de  aprendizaje  a  la  nueva  nomenclatura  de


conocimientos,  habilidades  o  destrezas  y  competencias,  sin  cambios  en  los  objetivos  del


título. Igualmente se reelaboran las fichas de cada materia y los apartados correspondientes


a las actividades formativas, metodologías docentes y sistemas de evaluación.


6.  Atendiendo  a  las  recomendaciones  del  Informe  final  de  evaluación  de  la  solicitud  de


modificación  de  plano  de  estudios  (ACSUG  10/05/2021),  se  revisó  el  apartado  de


reconocimiento  y  transferencia  de  créditos  (el  aumento  de  las  prácticas  a  12  ECTS  hace


inviable que se pueda reconocer la actividad profesional, que podría llegar al 15% del título,


es decir, 9 ECTS). Se atiende la recomendación de perfilar mejor las especialidades y, aunque


no se vincula el TFM con cada una de ellas, al suprimir los itinerarios se evita restringir el


tipo  de  TFM  según  la  'salida',  posibilitando  así  que  el  alumnado  pueda  realizar


indistintamente un producto o un trabajo de investigación y que estos estén vinculados a las


especialidades. También se atiende la recomendación de establecer una diferenciación en la


memoria entre actividades formativas y metodologías docentes.


7.  Se  añade  el  requisito  de  idioma en  el  acceso  al  máster  para  alumnado  procedente  de


países con idioma diferente al español o portugués, requiriendo Español B2 o Gallego Celga


2.


8. Modificaciones en el Plan de estudios:


-  Incorporación de la  materia  obligatoria  "Desafíos  en  comunicación:  como afrontarlos"


(6ECTS).


- Actualización de la denominación de la materia obligatoria "Documentación, gestión 
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y visualización de datos"por "Creación de contenidos, gestión y visualización de datos".


- Actualización de la denominación de la materia obligatoria "Tendencias en los modelos


de  negocio  en  periodismo"  por  "Tendencias  en  los  modelos  de  negocio  del  periodismo".


-  Actualización  de  la  denominación  y  cambio  del  carácter  de  la  materia  "Audiencias  y


estratexias  informativas"  (optativa  común,  6  ECTS)  por  "Audiencias  y  consumos


informativos" (obligatoria,6ECTS).


-  Actualización  de  la  denominación  de  los  itinerarios  de  intensificación  curricular:


Especialidad  en  Análisis  y  Estrategias  del  Periodismo  y  la  Comunicación  Multimedia ;


Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia .


 -  Actualización  de  la  denominación  de  la  materia  optativa  "Periodismo  e  Innovación:


adaptación del Periodismo al escenario actual" por " Periodismo en cambio: adaptacióna al


escenario digital".


 -  Creación  de  la  materia  optativa  "Periodismo  y  comunicación  multimedia:  gestión  y


estrategias",  que  sustituye  a  "Periodismo  y  comunicación  en  la  sociedad  en  red".


 -  Incorporación  de  la  materia  optativa  "Métodos  de  investigación  en  comunicación  y


periodismo  digitales"  en  la  Especialidad  en  Análisis  y  Estrategias  del  Periodismo  y  la


Comunicación Multimedia; y de la materia optativa "Métodos y técnicas de investigación para


la  gestión  de  productos  multimedia"  en  la  Especialidad  en  Diseño  de  Proyectos  y


Emprendimiento  Periodístico  en  el  Entorno  Multimedia,por  supresión  del  itinerario


investigador  y  la  materia  de  métodos  asociada  a  esa  salida.


  -  Creación de la  materia  optativa "Diseño y  planificación de proyectos",  que sustituye a


"Ideación, creatividad y narración".


-  Creación  de  la  materia  optativa  "Laboratorio  de  gestión  y  evaluación  de  proyectos


multimedia", que sustituye a "Producción, valoración y extensión".


Esta Secretaría General de Universidades emite  Informe Favorable de envío a verificación de


la modificación del Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia, para


el curso 2024-2025.


No obstante lo anterior, de acuerdo con lo establecido en el art. 32.2 del RD822/2021, de 28


de  septiembre,  en  consonancia  con  el  art.  32.6,  quedará  a  decisión  de  la  ACSUG  si  las


modificaciones solicitadas suponen modificación sustancial o nueva verificación del título. 


NOTA: Debe tenerse en cuenta la fecha límite del 15 de octubre   para la incorporación de la


memoria  de  la  titulación  propuesta  a  la  aplicación  del  ministerio  con  competencias  en
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1.10 Justificación del título 
 


1.10.a. Interés académico, científico, profesional y social del título 


Las modificaciones que se proponen en la memoria se realizan sobre un máster verificado en el año 2021 
(Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia: Nuevas Tendencias en Producción, Gestión y Difusión 
del Conocimiento). Al tratarse de modificaciones sustanciales, se tramita como reverificación. Esta 
justificación consta de un primer apartado explicativo de los cambios específicos propuestos y la 
actualización de la justificación aprobada anteriormente. La modificación responde, principalmente, a la 
adaptación al Real Decreto 822/2021. Además, se tiene en cuenta la evolución de la comunicación y el 
periodismo en los últimos años, con importantes cambios que deben ser incorporados al máster para 
garantizar una formación completa y actualizada de los alumnos. Se trata de un ámbito de conocimiento 
que conserva sus pilares, pero, al mismo tiempo, registra transformaciones muy rápidas cada año. La 
filosofía del máster desde su creación contempla la formación de calidad en los puntos nucleares del 
periodismo y la comunicación, pero exige también una actualización constante de planes de estudio, 
temarios y profesorado que permita ofrecer al alumnado las últimas tendencias en el campo de análisis y 
trabajo. 


En resumen, los cambios realizados en esta propuesta de modificación motivada por la adaptación al RD 
822/2021 son los siguientes: 


1. Se adscribe el título al ámbito de conocimiento “Periodismo, comunicación, publicidad y relaciones 
públicas”. 


2. Se ajustan los complementos formativos al máximo de 12 ECTS (20%), siendo estos: "Introducción 
a la comunicación periodística digital" (6 ECTS) e "Introducción a la comunicación audiovisual 
digital" (6 ECTS). 


3. Se ofertan dos especialidades de 15 ECTS y se suprimen los itinerarios de salida investigadora y 
salida profesional, por ser una estructura que no se refleja en el RD y que supone problemas de 
matrícula por la vinculación de ciertas materias con los itinerarios. Esto supone reorganizar las 
especialidades incorporando materias que antes eran optativas comunes y alguna de nueva 
creación, así como redefinir con claridad el enfoque de las especialidades a partir de un perfil de 
egreso actualizado. Esta modificación supuso llevar la materia "Métodos de investigación 
cualitativa y cuantitativa" a cada una de las especialidades y con un enfoque más concreto, así 
como ofertar las prácticas externas en empresas como una optativa fuera de las especialidades. 


4. La adaptación al RD 822/2021 ha supuesto reformular la memoria para ajustarla al modelo actual. 
Por ello, ha sido necesario diseñar los resultados del aprendizaje del título (conocimientos, 
habilidades o destrezas, competencias) y adscribirlos a las materias. De la misma forma, fue 
necesario reelaborar las fichas de cada materia y los apartados correspondientes a actividades 
formativas, metodologías docentes y sistema de evaluación. 


5. Atendiendo a las recomendaciones del Informe final de evaluación de la solicitud de modificación 
de plan de estudios (ACSUG, 10/05/2021), se ha revisado el apartado de reconocimiento y 
transferencia de créditos (el aumento de las prácticas a 12 ECTS hace inviable que se pueda 
reconocer la actividad profesional, que podría llegar al 15% del título, es decir, 9 ECTS). Se atiende 
la recomendación de perfilar mejor las especialidades y, aunque no se vincula el TFM con cada 
una de ellas, al suprimir los itinerarios se evita restringir el tipo de TFM según la 'salida', 
posibilitando así que el alumnado pueda realizar indistintamente un producto o un trabajo de 
investigación y que estos estén vinculados a las especialidades. También se atiende la 
recomendación de establecer una diferenciación en la memoria entre actividades formativas y 
metodologías docentes, que en el nuevo modelo de memoria está mejor definido. 


6. Se eleva el requisito de idioma en el acceso al Máster para el alumnado que procede de países 
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con idioma oficial diferente al español o portugués, requiriendo español B2 o gallego Celga 2, con 
los efectos que marca la normativa de la Universidad para estas situaciones. 


7. Se ha revisado íntegramente la memoria del título, realizando correcciones menores en la 
redacción y los ajustes necesarios de actualización y adaptación a la normativa vigente 
(justificación del título, objetivos formativos, perfil de egreso, acceso y admisión, reconocimiento y 
transferencia de créditos, personal, recursos, calendario y calidad). 


8. Se han realizado los siguientes cambios en el plan de estudios: 
o Incorporación de la materia obligatoria "Desafíos en comunicación: cómo afrontarlos" (6 


ECTS).  
o Actualización de la denominación de la materia obligatoria "Documentación. Gestión y 


visualización de datos" por "Curación de contenidos, gestión y visualización de datos". 
o Actualización de la denominación de la materia obligatoria "Tendencias en los modelos 


de negocio en periodismo" por " Tendencias en los modelos de negocio del periodismo ". 
o Actualización de la denominación y cambio de carácter de la materia "Audiencias y 


estrategias informativas" (optativa común, 6 ECTS) por "Audiencias y consumos 
informativos" (obligatoria, 6 ECTS). 


o Actualización de la denominación de los itinerarios de intensificación curricular: 
Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia; 
Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno 
Multimedia. 


o Actualización de la denominación de la materia optativa "Periodismo e innovación: 
adaptación del periodismo al escenario actual" por "Periodismo en cambio: adaptación al 
escenario digital". 


o Creación de la materia optativa "Periodismo y comunicación multimedia: gestión y 
estrategias", que sustituye a "Periodismo y comunicación en la sociedad red". 


o Incorporación de la materia optativa "Métodos de investigación en comunicación y 
periodismo digitales" en la Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la 
Comunicación Multimedia; y de la materia optativa "Métodos y técnicas de investigación 
para la gestión de productos multimedia" en la Especialidad en Diseño de Proyectos y 
Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia, a causa de la supresión del 
itinerario investigador y la materia de métodos asociada a esa salida. 


o Creación de la materia optativa "Diseño y planificación de proyectos", que sustituye a 
"Ideación, creatividad y narración". 


o Creación de la materia optativa "Laboratorio de gestión y evaluación de proyectos 
multimedia", que sustituye a "Producción, valoración y extensión". 


9. Se modifica la denominación del título, al confirmarse que será tramitado como reverificación, 
quedando como Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia. 


 
La titulación de Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia atiende a la formación universitaria y a 
la especialización en un ámbito del conocimiento científico y académico que comprende el periodismo y la 
comunicación, dos disciplinas consolidadas, tanto en el Estado español como en otros países de 
referencia, europeos y americanos. Al mismo tiempo, este máster también está pensado para los 
profesionales del periodismo y de la comunicación ya en ejercicio que deseen actualizar sus 
conocimientos. En un momento como el actual, de gran incertidumbre, la relevancia de una formación y 
ejercicio de la comunicación de calidad cobra todavía más relevancia en las sociedades democráticas que 
precisan de ciudadanos informados. 
 
El Máster se plantea con la finalidad de complementar o ampliar la formación del alumnado que realiza el 
Grado en Periodismo o en Comunicación Audiovisual, o algún grado de la rama de Ciencias Sociales y 
Humanidades y que desean especializarse en Periodismo o en Comunicación. El título contempla dos 
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perfiles de egreso principales: uno enfocado en el análisis y el diseño de estrategias, otro en la elaboración 
y gestión de proyectos y productos periodísticos. Así, el máster contempla una salida profesional y también 
orienta hacia la carrera científico-académica de aquellos estudiantes que realizarán estudios de doctorado 
posteriormente. De hecho, los contenidos académicos que conforman el plan docente del Máster 
convergen con las líneas de investigación establecidas en el programa de doctorado en Comunicación e 
Información Contemporánea, que se oferta actualmente en la Facultad de Ciencias de la Comunicación 
de la Universidad de Santiago de Compostela. 
 
El propósito de la orientación profesional del máster es servir como complemento formativo de los 
conocimientos adquiridos en los grados. Los medios de comunicación están sometidos a un proceso de 
renovación y evolución constante más relevante en un momento como el actual y los profesionales que 
trabajan en ellos necesitan actualizarse de forma continua para conocer las tendencias y adaptarse a las 
demandas de la audiencia en los nuevos contextos informativos y comunicativos. 
 
Se trata de una propuesta con equilibrio entre los contenidos teóricos y prácticos, que cubre las 
necesidades de especialización que existen en Galicia, tanto en la academia como en el ámbito del 
periodismo y de la comunicación. 
 
Los estudios del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia centran los esfuerzos del sistema 
universitario español, como queda reflejado en el Libro Blanco de los Títulos de Grado en Comunicación 
(ANECA). En el caso del contexto gallego, que es donde se sitúa la presente propuesta, el título de máster 
conforma una oferta única en el Sistema Universitario de Galicia (SUG), donde solo existe una universidad 
que imparte el título oficial de Periodismo, la Universidad de Santiago de Compostela. 
 
En el ámbito estatal, la alta demanda de matrícula que existe en los másteres de periodismo y de 
comunicación confirma el interés que existe por parte de estudiantes y de profesionales en contar con una 
formación complementaria al título académico oficial que otorga las competencias básicas para el ejercicio 
de la profesión. Del mismo modo, las cifras ofrecidas por la evolución del máster en los últimos años 
confirman su pertinencia y orientan las modificaciones propuestas. 
 
La diferencia cualitativa del Máster con respecto a la oferta que existe en otras universidades del Estado 
español es que en este máster los alumnos tienen la posibilidad de adquirir una formación integral sobre 
todos los aspectos, elementos y factores relacionados con el tratamiento de la información y con las 
diferentes fases del proceso comunicativo, en todos los soportes y en todos los formatos, además de su 
interrelación con los diferentes actores sociales. 
 
Los contenidos del Máster cubren las carencias formativas que existen actualmente como consecuencia 
de la necesidad de incorporar la comunicación, la información y el conocimiento a todos los sectores de la 
sociedad, con un enfoque plural, donde predominen las buenas prácticas institucionales, personales, 
empresariales y asociativas, ya sea con una finalidad informativa, comercial, experimental, científica o 
social. 
 
La información y la comunicación, como bien público, forman parte de la realidad social y de los derechos 
básicos de los ciudadanos, al margen de consideraciones ideológicas y culturales, y de los condicionantes 
políticos, económicos, sociales o tecnológicos que puedan influir en los contenidos de los mensajes y en 
el libre acceso a la información. Por eso los contenidos del Máster también abordan la relación que puede 
establecerse entre comunicación, información, cultura, política y tecnología, más allá de la aplicación de 
ideas, lenguajes y procedimientos. 
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El programa de doctorado en Comunicación e Información Contemporánea y el Máster en Periodismo y 
Comunicación Multimedia abordan temas que forman parte de las líneas de investigación desarrolladas 
por el Departamento de Ciencias de la Comunicación de la USC desde el año 1994, unas líneas que ya 
están consolidadas y reconocidas, tanto a nivel nacional como internacional, y de las que han surgido 
numerosos trabajos que son referentes científicos y avales académicos del máster que se propone. Entre 
las numerosas publicaciones que acreditan la idoneidad de los profesores que forman parte del cuadro 
docente del máster, destacan varias sobre el tratamiento informativo de los contenidos en prensa, radio y 
televisión, sobre nuevos formatos y contenidos audiovisuales, sobre tecnología aplicada a la comunicación 
y a la producción informativa, sobre programación y audiencias en radio y televisión, sobre redes sociales 
y creación de productos para la red, sobre disposición de herramientas comunicativas para la ciudadanía, 
sobre estrategias informativas y sobre gestión de la comunicación. En los últimos años, estas 
publicaciones han sido editadas en algunas de las más relevantes revistas científicas del área y, en algún 
caso, se convirtieron en referente alcanzando un gran impacto dentro del área. Asimismo, los profesores 
del máster fueron ampliando el reconocimiento a su actividad investigadora a través de la consecución de 
sexenios de investigación en el ámbito de estudio propio del máster. 
 
Para garantizar una oferta interesante y novedosa, antes de diseñar los contenidos se han analizado los 
másteres relacionados con el periodismo y con la comunicación que existen en Galicia y en el Estado 
español. Las modificaciones que se proponen en las materias responden a las tendencias profesionales y 
a las demandas académicas que existen en estos momentos para mejorar la formación, tanto en el ámbito 
del periodismo como de la comunicación. 
 
La comunicación y el periodismo en el ámbito académico, científico y profesional 
 
Además de los perfiles tradicionales de periodista y de comunicador, ahora se precisan profesionales 
especializados en la producción, en la gestión y en la distribución de contenidos para plataformas mucho 
más dinámicas y versátiles, como Internet, las redes sociales o los medios móviles, que ya no se rigen por 
los mismos parámetros de los medios de comunicación clásicos porque sus funciones y sus objetivos 
trascienden el ámbito informativo. Por eso el periodismo y la comunicación deben ser analizados y 
estudiados desde una perspectiva más amplia, de acuerdo con las características del contexto actual, 
tanto desde el ámbito académico y científico como profesional. Y este es uno de los propósitos del Máster, 
porque corresponde a la Universidad garantizar a los periodistas y a los comunicadores una formación de 
calidad y una actualización continua de los conceptos y de los procedimientos, para que puedan ejercer 
su profesión con todas las garantías y hacer frente a los múltiples retos que se presentan cada día en un 
mundo caracterizado por unas audiencias cada vez más fragmentadas, más segmentadas y también más 
exigentes. 
 
Al mismo tiempo, en el ámbito académico y científico, la evolución del periodismo y de la comunicación 
abre cada día nuevas líneas de trabajo que requieren el conocimiento de nuevas metodologías para 
analizar con rigor temas sobre los que no existe una tradición investigadora. 
 
El periodismo y la comunicación experimentaron cambios importantes en el siglo XXI, como consecuencia 
de varios factores: la crisis económica, que obligó a una reestructuración importante de los medios, la 
convergencia digital, los cambios experimentados por los medios para adaptarse al nuevo contexto, la 
redefinición de las funciones clásicas de los medios, la evolución constante de la audiencia, la inclusión 
en las rutinas productivas de la inteligencia artificial y, recientemente, la crisis del COVID-19. Todo ello 
debe ser integrado en el currículo. 
 
En la nueva era de la información y de la comunicación, gracias a Internet y a las redes sociales, cambian 
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completamente las normas y los códigos vigentes durante décadas, especialmente aquellos que afectan 
a los procesos de producción y acceso a la información. Y estos cambios exigen un nuevo perfil de 
periodista y de comunicador, y también abren y alimentan nuevas líneas de investigación, que son 
necesarias para estudiar fenómenos recientes sobre los que todavía no existen referentes ni análisis 
teóricos, sin descuidar la atención a disciplinas relacionadas con la gestión de las empresas de 
comunicación o con los controles de calidad. 
 
Se trata de un proceso que afecta a la formación superior, a la investigación y a la alfabetización ciudadana 
para adaptarse plenamente a la llamada Sociedad de la Información. Conocer los aspectos que definen 
actualmente la convergencia mediática, que no solo es tecnológica sino de producción y de distribución 
de contenidos, genera necesidades de actualización del conocimiento, tanto académico como profesional. 
Y los contenidos del Máster están pensados para actualizar, con garantías de calidad, la formación de los 
profesionales y de los investigadores del ámbito del periodismo y de la comunicación. 


 


1.10. b. Procedimientos de consulta internos y externos utilizados para la elaboración del plan de 
estudios 


La memoria del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia ha sido elaborada por la Comisión 
Académica y el equipo decanal de la Facultad de Ciencias de la Comunicación de la USC.  


Entre los procedimientos de consulta se podrían citar, entre otros: 
• Elaboración del plan por parte de la Comisión Académica y el equipo decanal. 
• Consultas realizadas a diferentes colectivos (estudiantes de titulaciones anteriores que se 


extinguen, a colegios profesionales, a profesorado y PAS). 
• Aprobación en Junta de Facultad. 
• Exposición pública del proyecto para alegaciones. 
• Recepción de alegaciones y respuestas de la comisión de titulación. 
• Informes técnicos de Servicio de Gestión de la Oferta y Programación Académica. 
• Informes de Comisión de Titulaciones y Comisión de Organización Docente. 
• Aprobación en Consejo de Gobierno y Consejo Social. 


 
Como referentes externos a la USC, mencionamos en tres apartados diferenciados los marcos 
contextuales que consideramos que avalan la pertinencia de la implantación de este título y su viabilidad. 
Por un lado, el referente legislativo; por otro, diferentes informes de carácter profesional que certifican la 
utilidad de los contenidos de las materias; y, finalmente, una selección de la oferta de estudios oficiales de 
máster del ámbito del periodismo y de la comunicación que se imparten en las diez universidades 
españolas mejor situadas en el Academic Ranking of World Universities (ARWU). Consideramos que este 
último aspecto es muy relevante porque demuestra la alta demanda que tienen los másteres relacionados 
con el ámbito de la información y de la comunicación, y la importancia que se da desde la Universidad a 
estas ramas de conocimiento. Al mismo tiempo, este documento permite comprobar que los contenidos 
del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia aportan una oferta novedosa con respecto a los 
demás programas de máster que se imparten en la actualidad en la Universidad española. 
 
 
A nivel formal, el programa de máster propuesto se enmarca en un contexto normativo regulado por los 
siguientes textos referenciales o con categoría de norma. 


• Libros blancos del Programa de Convergencia Europea de la ANECA 
(http://www.aneca.es/Documentos-y-publicaciones/Libros-Blancos). 
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• Ley Orgánica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario. 
• Decreto 222/2011, de 2 de diciembre, por el que se regulan las enseñanzas universitarias oficiales 


en el ámbito de la Comunidad Autónoma de Galicia. 
• Decreto 161/2015, de 5 de noviembre, que modifica el Decreto 222/2011, de 2 de diciembre, por 


el que se regulan las enseñanzas universitarias oficiales en el ámbito de la Comunidad Autónoma 
de Galicia. 


• Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organización de las 
enseñanzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.  


• Reglamento de las titulaciones oficiales de grado y máster universitario y del procedimiento de 
aseguramiento de su calidad en la USC (Aprobado por el Consello de Goberno el 28 de octubre 
de 2022). 


 
El Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia queda regulado por las anteriores referencias 
normativas, pero a nivel profesional son las asociaciones de la prensa y los colegios profesionales de 
periodistas los que expresan la necesidad de formar profesionales con conocimientos adecuados a las 
demandas actuales, que les permitan enfrentarse con garantías a un contexto mediático enfrentado a retos 
continuos. Y desde el ámbito académico y científico también se requieren nuevas formas de analizar la 
realidad y de transmitir el conocimiento. Así, seleccionamos el Informe Anual de la Profesión Periodística 
como documento de referencia que publica cada año la Asociación de la Prensa de Madrid (APM). 
 
Entre los programas de máster oficiales ofertados por las facultades de Periodismo y de Ciencias de la 
Comunicación de las universidades mencionadas en el Academic Ranking of World Universities 
localizamos los másteres oficiales del ámbito del periodismo y de la comunicación, pero ninguno de ellos 
aborda los contenidos que se incluyen en el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia. Esta 
comparativa certifica la novedad y avala la oportunidad del máster que se propone desde la Facultad de 
Ciencias de la Comunicación de la USC. 
 
Como referentes externos del ámbito profesional, hemos solicitado la valoración del plan de estudios del 
Máster a las principales empresas públicas y privadas, organismos y organizaciones vinculados con el 
periodismo y con la comunicación que tienen su sede en Galicia: Compañía de Radio Televisión de Galicia, 
RTVE, los principales periódicos que se editan en Galicia, las principales emisoras de radio que emiten en 
Galicia, los gabinetes de comunicación de la Xunta de Galicia, el Colegio Profesional de Periodistas de 
Galicia, la Asociación de la Prensa de Santiago de Compostela, la Asociación de Periodistas de Galicia, 
la Federación de Asociaciones de la Prensa, el Consello da Cultura Galega, las principales productoras 
de televisión y multimedia ubicadas en Galicia, la Academia Galega do Audiovisual y de la Asociación 
Española de Investigación de la Comunicación. A todas estas entidades se les ha presentado el esquema 
del plan de estudios del máster durante la fase de redacción para conocer su opinión sobre la oportunidad 
y la utilidad de los contenidos que se proponen en el título. 
 
La valoración del proyecto de máster fue muy positiva por parte de los representantes del sector profesional 
consultados, como se detalla en el siguiente apartado. Destacamos las observaciones realizadas por la 
Compañía de Radio Televisión de Galicia en su día, ya que consideramos que es la corporación más 
emblemática del sector:  


La CRTVG considera que los contenidos del plan docente [...] son interesantes y útiles porque 
permiten una actualización y una especialización en conocimientos teóricos y prácticos claves 
para ejercer el periodismo actual en todos los soportes y en todos los formatos, y también para 
trabajar en cualquier ámbito de la comunicación. 


 
La estructura del Máster garantiza una docencia altamente especializada y, al mismo tiempo, la oferta de 
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optatividad permite adquirir conocimientos transversales para aquellos alumnos interesados en una 
formación más genérica. 


 


1.10.c. Incardinación en el contexto de la planificación estratégica de la universidad o del sistema 
universitario de la Comunidad Autónoma, la oferta global de títulos y potencialidad de la/s 
universidad/es que lo imparten para alcanzar los resultados de aprendizaje planificados 
La oferta del Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia responde a la planificación conjunta de la 
oferta del Sistema Universitario Galego (SUG) entre la Xunta de Galicia y las tres universidades públicas 
de la comunidad autónoma, conforme al Acuerdo entre la Consellería de Cultura, Educación e 
Universidade y las Universidades da Coruña, Santiago de Compostela y Vigo para la definición del marco 
general de actualización del mapa de titulaciones del sistema universitario de Galicia para el período 2022-
2026. En el SUG se ofertan tres títulos oficiales de máster universitario en Comunicación: uno enfocado a 
los medios sociales (Universidade de Vigo), otro centrado en marketing y comunicación política 
(Universidade de Santiago de Compostela) y el título que aquí se presenta con un enfoque en periodismo 
y comunicación multimedia, que se imparte desde el curso 2021-2022. Por tanto, existe una oferta 
diferenciada y compatible. 


La propuesta de este Máster tiene en cuenta el tejido socioeconómico y mantiene contacto constante con 
los agentes implicados a través de reuniones y actividades, con el propósito de dar respuestas a las 
demandas de la sociedad y facilitar la empleabilidad a través de un perfil de egreso actualizado. 


Así mismo, de acuerdo con la Programación Plurianual 2019-2022 de la Universidade de Santiago de 
Compostela, esta propuesta de modificación del título atiende al objetivo de adaptar las titulaciones 
existentes a las demandas y retos de la sociedad. 


En relación con la Estrategia de Especialización Inteligente RIS3 2021-2027, el título se vincula con el reto 
1 "Gestión innovadora de recursos naturales y culturales" y con la prioridad 2 "Digitalización". 


 


1.14.a. Perfiles fundamentales de egreso a los que se orientan las enseñanzas 
Las salidas profesionales abarcan un amplio espectro desde el trabajo en los medios periodísticos digitales 
hasta los gabinetes de comunicación, las asesorías políticas o los emprendedores de nuevas empresas 
periodísticas. Además, el máster ofrece una orientación compatible con la salida investigadora para los 
alumnos y alumnas que decidan continuar con los estudios de doctorado. 


El propósito de la orientación profesional es servir como complemento formativo de los conocimientos 
adquiridos en los grados. Por ello, se formulan los siguientes perfiles de egreso: 


1. Periodista multimedia en cualquier tipo de soporte. Profesional del periodismo, por cuenta propia o 
ajena y en cualquier soporte mediático, que desarrolla su actividad mediante textos y géneros 
creando contenidos periodísticos de carácter multimedia. 


2. Responsable de prensa o comunicación institucional multimedia. Profesional de un gabinete de 
prensa o de comunicación de una institución pública o privada para coordinar o ejecutar trabajos 
de carácter informativo o comunicativo que necesite la entidad.  


3. Investigador/a, docente, y consultor/a de comunicación multimedia. Especialista en investigación y 
análisis de fenómenos y procesos de comunicación, actuales o prospectivos, para todo tipo de 
organizaciones. Docente en las enseñanzas superiores o medias para impartir materias de 
información, comunicación y nuevas tecnologías de la información y de la comunicación.  C
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4. Gestor/a y editor/a de contenidos multimedia. Profesional en la redacción y ejecución de trabajos 
de edición multimedia, por cuenta propia o para empresas editoras o creadoras de producciones 
culturales e informativas. 


5. Periodista multimedia vinculado a procesos productivos basados en la aplicación de tecnologías e 
innovación (periodista community manager, social media manager, periodista de datos, fact-
checker, diseñador de interacción en proyectos periodísticos). 


6. Experto/a en el análisis de medios y contenidos periodísticos y comunicativos, en el diseño de 
estrategias y en la dirección de medios en el entorno multimedia. 


7. Experto/a en la planificación, elaboración, gestión y evaluación de proyectos periodísticos y 
comunicativos multimedia. 
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4_ PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS 
 


4.1. Estructura básica de las enseñanzas 


El título presenta un plan de estudios de un curso de 60 ECTS. Se combinan materias de 3 y 6 ECTS, salvo 
las prácticas en empresa (12 ECTS) y el trabajo de fin de máster (12 ECTS); se organizan en módulos 
según el tipo de materia (obligatorias, propias de especialidad, prácticas en empresa y trabajo de fin de 
máster). 


Las lenguas de impartición son el gallego y el castellano. 


Se ofrecen dos especialidades a modo de itinerario específico en dos líneas: "Especialidad en Análisis y 
Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia" y "Especialidad en Diseño de Proyectos y 
Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia", aunque el/la estudiante se puede titular sin 
especialidad eligiendo las materias optativas libremente entre las ofertadas en el título (tanto de las 
especialidades como prácticas externas). 
 
 


4.1.a. Resumen del plan de estudios 


Distribución de créditos 


 
 Créditos para cursar Créditos ofertados 
Créditos obligatorios 33 33 
Créditos optativos (incluidos los 
correspondientes a las prácticas 
optativas)  


15 42 


Prácticas externas (sólo si son 
obligatorias) 0 0 


Créditos trabajo fin de máster 12 12 


Total créditos 60 87 
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Distribución temporal de las materias 
El primer semestre cuenta con 33 ECTS de carácter obligatorio, mientras que en el segundo semestre se 
cursan 15 optativos y 12 de trabajo de fin de máster. Esta distribución se considera óptima para que el 
alumnado curse las materias obligatorias durante el primer semestre y comienza su itinerario de 
especialización en el segundo semestre, periodo en el que además se intensifica el tiempo dedicado al 
trabajo de fin de máster y, opcionalmente, realizan prácticas en empresa. 
 
 


PRIMER CURSO 
1º SEMESTRE ECTS Carácter 


 


2º SEMESTRE ECTS Carácter 
Periodismo y comunicación híbridos en la 
sociedad líquida 3 OB Periodismo en cambio: adaptación al 


escenario digital (1) 3 OP 


Desafíos en comunicación: cómo 
afrontarlos 6 OB Periodismo y comunicación multimedia: 


gestión y estrategias (1) 3 OP 


Curación de contenidos, gestión y 
visualización de datos 3 OB Métodos de investigación en comunicación 


y periodismo digitales (1) 3 OP 


Narrativas periodísticas: nuevos géneros y 
lenguajes 6 OB Laboratorio de comunicación en 


democracia (1) 3 OP 


Innovación periodística: nuevos formatos, 
productos y soportes 6 OB Laboratorio de contenidos informativos (1) 3 OP 


Tendencias en los modelos de negocio del 
periodismo 3 OB Nuevos escenarios informativos (2) 3 OP 


Audiencias y consumos informativos 6 OB Métodos y técnicas de investigación para la 
gestión de productos multimedia (2) 3 OP 


TOTAL 33  Diseño y planificación de proyectos (2) 3 OP 


   Laboratorio de productos multimedia (2) 3 OP 


   Laboratorio de gestión y evaluación de 
proyectos multimedia (2) 3 OP 


   Prácticas en empresa 12 OP 


   Trabajo de fin de máster 12 OB 


   TOTAL 27  
(1) Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la 
Comunicación Multimedia. 
(1) Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico 
en el Entorno Multimedia. 


 
 
Estructura por módulos 


 
 El título se imparte íntegramente en modalidad presencial. 


MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Materias obligatorias Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad 


líquida OB 1 3 


Desafíos en comunicación: cómo afrontarlos OB 1 6 


Curación de contenidos, gestión y visualización de 
datos OB 1 3 


Narrativas periodísticas: nuevos géneros y 
lenguajes OB 1 6 


Innovación periodística: nuevos formatos, 
productos y soportes OB 1 6 C
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Tendencias en los modelos de negocio del 
periodismo OB 1 3 


Audiencias y consumos informativos OB 1 6 


Total ECTS 33 


MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Especialidad en Análisis y 
Estrategias del Periodismo y la 
Comunicación Multimedia 


Periodismo en cambio: adaptación al escenario 
digital OP 2 3 


Periodismo y comunicación multimedia: gestión y 
estrategias OP 2 3 


Métodos de investigación en comunicación y 
periodismo digitales OP 2 3 


Laboratorio de comunicación en democracia OP 2 3 


Laboratorio de contenidos informativos OP 2 3 


Total ECTS 15 


MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Especialidad en Diseño de 
Proyectos y Emprendimiento 
Periodístico en el Entorno 
Multimedia 


Nuevos escenarios informativos OP 2 3 


Métodos y técnicas de investigación para la gestión 
de productos multimedia OP 2 3 


Diseño y planificación de proyectos OP 2 3 


Laboratorio de productos multimedia OP 2 3 


Laboratorio de gestión y evaluación de proyectos 
multimedia OP 2 3 


Total ECTS 15 


MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Prácticas en empresa Prácticas en empresa OP 2 12 


Total ECTS 12 


MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Trabajo de fin de máster Trabajo de fin de máster OB 2 12 


Total ECTS 12 
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Mecanismos de coordinación de la actividad docente 


El Sistema de Garantía de Calidad de la Facultad de Ciencias de la Comunicación recoge en su Manual de 
Procesos, concretamente en el marco del PC-04 Desarrollo de las enseñanzas, los elementos que definen 
el desarrollo de los programas formativos propios de sus títulos; se trata en concreto de: 


• coordinación de la actividad docente, 
• gestión de las prácticas externas, 
• gestión de la movilidad, 
• asignación y realización del Trabajo de Fin de Máster [TFM]. 


La Facultad desarrolla una serie de mecanismos destinados a coordinar la actividad docente, tanto en lo 
que se refiere a la programación de las diferentes materias que integran los títulos, como a su desarrollo, a 
fin de asegurar que las enseñanzas se realizan conforme a las previsiones y objetivos definidos en cada 
titulación. 


El/la coordinador/a del Máster es la persona responsable de garantizar la coordinación en el desarrollo de 
las enseñanzas en la titulación. En concreto, deberá verificar la coherencia entre los objetivos, 
competencias, contenidos, actividades y sistemas de evaluación de los programas de las materias –esto 
es, de las guías docentes– y, más ampliamente, del título. Así mismo, velan por la coordinación y, en su 
caso, la interacción entre las actividades y/o trabajos encomendados por el profesorado a los estudiantes. 
Todo ello es objeto de deliberación en, al menos, dos reuniones de coordinación al inicio y al final de cada 
semestre, al tiempo que se trasladan las incidencias detectadas a la Comisión Académica. En caso de 
detectar problemas de coordinación o de coherencia en el desarrollo del curso, se proponen las medidas 
correctoras necesarias que, de nuevo, se trasladan a la Comisión Académica, la cual hará un seguimiento 
de su eficacia. La información resultante de este proceso se tendrá en cuenta para el establecimiento de 
mejoras a través del proceso PC-05 Análisis de resultados y mejora de los programas. 


Por su parte, el/la coordinador/a del título, al formar parte de la Comisión Académica, es uno de los 
responsables de la detección de necesidades docentes de la titulación, lo cual se refleja en la Planificación 
Docente Anual. Esta planificación resulta determinante, a su vez, para el Plan de Ordenación Docente, 
gestionado por el Departamento de Ciencias de la Comunicación. 


El Máster organiza anualmente una sesión de bienvenida al inicio de curso, con una duración de 2 horas, 
para explicar el funcionamiento del título (horarios, calendario, especialidades, prácticas, TFM y servicios 
de la Facultad). Además de las mencionadas reuniones de coordinación con los representantes del 
alumnado al inicio y fin de cada semestre, el/la coordinador/a mantiene abiertas vías de contacto a lo largo 
del curso y se reúne en el primer semestre con el equipo docente para garantizar la coordinación en las 
materias obligatorias y, especialmente, en cada uno de los itinerarios de especialización. 


 


Prácticas académicas externas 


La Facultad organiza y gestiona las prácticas académicas externas del alumnado garantizando su calidad, 
reconocimiento académico y aprovechamiento. De acuerdo con el RD 822/2021, constituyen una actividad 
de naturaleza formativa realizada por los estudiantes y supervisada por la universidad, con el objetivo de 
permitir que apliquen y complementen los conocimientos adquiridos en su formación académica. En el 
Máster es una materia optativa de 12 ECTS. Durante el curso 2021-2022 participaron en las convocatorias 
del programa de prácticas de la Facultad un total de 13 alumnos del Máster en Periodismo y Comunicación 
Multimedia. 
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La selección de los estudiantes admitidos, cuando corresponde al centro, se realiza mediante convocatoria 
pública. Las prácticas de máster se programan a lo largo del segundo semestre y hasta el final del curso 
académico. La dedicación máxima en el lugar de destino de formación se limita a un máximo de 35 horas 
semanales. El programa de prácticas de la Facultad oferta únicamente prácticas remuneradas, tanto 
curriculares como extracurriculares. 


Se ofrecen plazas en empresas del sector del periodismo y la comunicación: medios de comunicación en 
diferentes soportes (prensa, radio, televisión, multimedia), productoras, agencias de comunicación e 
instituciones. El listado de convenios vigentes en la Facultad se puede consultar en el espacio de Prácticas 
del sitio web: https://www.usc.gal/es/centro/facultad-ciencias-comunicacion/practicas. 


 


Trabajo de Fin de Máster (TFM) 


El Centro organiza y gestiona los Trabajos de Fin de Máster del alumnado garantizando su calidad, 
reconocimiento académico y aprovechamiento. La definición, realización, defensa, calificación y tramitación 
administrativa de los TFM se realiza conforme a la normativa vigente en la Universidad y a la normativa 
específica del Centro. 


En el Máster se contempla un Trabajo de Fin de Máster de 12 ECTS, que puede ser de dos tipos: estudio 
teórico y proyecto práctico, que se definen en la correspondiente guía docente. 


La Comisión Académica es la encargada de atender las cuestiones relacionadas con la gestión de los TFM. 
Los TFM tienen, así mismo, un/a tutor/a que asiste al estudiantado en la realización del trabajo y que forma 
parte del PDI de las áreas que imparten docencia en la titulación. La asignación de los tutores a los 
estudiantes, la línea temática del trabajo y la evaluación se hará conforme a lo que establece el reglamento 
del TFM de la USC. La defensa pública del trabajo requiere el informe previo y preceptivo del/la tutor/a y el 
alumnado depositará el TFM en el Centro, de acuerdo con la normativa general y con la guía docente de la 
materia. La calificación es pública y se traslada, una vez es definitiva, al expediente del alumnado.  


Anualmente, la Comisión Académica, a la vista de las propuestas de TFM, de las incidencias presentadas 
a través del proceso PS-05 Gestión de las incidencias (SQR), de los resultados de la materia y de cualquier 
otra información que se considere relevante (encuestas de satisfacción, recomendaciones de mejora, 
procesos de verificación, seguimiento, modificación y acreditación, etc.) propondrá los cambios necesarios 
para la programación de la materia para el siguiente curso. Dicha revisión se documenta en el marco del 
proceso PC-05 Análisis de resultados y mejora de los programas.  


 
 
Especialidades: descripción y organización 


El título ofrece dos especialidades: "Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación 
Multimedia" y "Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno 
Multimedia", cada una de ellas con cinco materias optativas (15 ECTS en total). Para obtener la 
especialidad, se debe completar el itinerario optativo correspondiente. 


No es obligatorio cursar una especialidad, por lo que el/la estudiante puede optar por titularse sin mención. 
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MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Especialidad en Análisis y 
Estrategias del Periodismo y la 
Comunicación Multimedia 


Periodismo en cambio: adaptación al escenario 
digital OP 2 3 


Periodismo y comunicación multimedia: gestión y 
estrategias OP 2 3 


Métodos de investigación en comunicación y 
periodismo digitales OP 2 3 


Laboratorio de comunicación en democracia OP 2 3 


Laboratorio de contenidos informativos OP 2 3 


Total ECTS 15 


MÓDULO MATERIA CARÁCTER SEMESTRE ECTS 
Especialidad en Diseño de 
Proyectos y Emprendimiento 
Periodístico en el Entorno 
Multimedia 


Nuevos escenarios informativos OP 2 3 
Métodos y técnicas de investigación para la gestión 
de productos multimedia OP 2 3 


Diseño y planificación de proyectos OP 2 3 


Laboratorio de productos multimedia OP 2 3 
Laboratorio de gestión y evaluación de proyectos 
multimedia OP 2 3 


Total ECTS 15 
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4.1.b. Plan de estudios detallado (por materia) 
 
 
Denominación: Introducción a la comunicación periodística digital 
Módulo: Complementos formativos 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Complementos formativos 


ECTS Nº ECTS     6 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
   Complemento formativo del Máster. 


Contenidos  
 
1. Estudio de la teoría y la técnica del periodismo en la sociedad digital. 
2. Estudio y capacitación en la redacción para los medios de comunicación. 
3. Estudio de las fuentes informativas. 
4. Aproximación al periodismo gallego e internacional de referencia 
5. Estudio y análisis de los géneros periodísticos. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 24 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 24 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 96 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Introducción a la comunicación audiovisual digital 
Módulo: Complementos formativos 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Complementos formativos 


ECTS Nº ECTS     6 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
   Complemento formativo del Máster. 


Contenidos  
 
1. Estudio de la teoría y la técnica del periodismo audiovisual digital. 
2. Estudio y análisis de la construcción del mensaje periodístico audiovisual. 
3. Definición y características del lenguaje radiofónico y televisivo. 
4. Estudio y análisis de los géneros televisivos. 


 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 24 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 24 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 96 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Periodismo y comunicación híbridos en la sociedad líquida 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS     3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio y análisis de la comunicación digital: fases y retos. 
2. Análisis del periodismo híbrido en democracia. 
3. Introducción a la comunicación política: partidos políticos, administraciones públicas, periodismo y ciudadanos. La 
comunicación en campaña electoral. 
4. Análisis del engagement con las audiencias. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 9 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 12 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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Denominación: Desafíos en comunicación: cómo afrontarlos 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS     6 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto 
actual. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio del contexto mediático global y local. 
2. Análisis y diagnóstico del ecosistema comunicativo digital: fortalezas, amenazas, debilidades y oportunidades en el 
panorama actual. 
3. Análisis de estrategias, responsabilidad y activismo corporativo: de la gestión de medios al análisis de experiencias. 
4. Análisis de crisis y oportunidades en el escenario periodístico y de la comunicación. 
5. Estudio de tendencias en los perfiles profesionales. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 18 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 24 100 


Tutorización en grupo reducido 6 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 99 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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Denominación: Curación de contenidos, gestión y visualización de datos 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  


 
1. Estudio y análisis de la curación de contenidos. 
2. Análisis y aplicación de las técnicas de documentación online, las bases de datos y los repositorios. 
3. Estudio y análisis de la visualización de datos: data scraping, metadatos, big data, formatos, herramientas e 
innovación. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 9 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 12 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Narrativas periodísticas: nuevos géneros y lenguajes 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS     6 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio y análisis de los nuevos géneros y lenguajes de las narrativas periodísticas. 
2. Análisis de nuevos formatos periodísticos de carácter narrativo. 
3. Análisis de narrativas interactivas, inmersivas y transmedia. 
4. Ideación de proyectos de narrativa interactiva de no ficción. 


 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 18 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 24 100 


Tutorización en grupo reducido 6 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 99 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Innovación periodística: nuevos formatos, productos y soportes 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS    6 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio de los nuevos formatos y nuevos soportes para la comunicación. 
2. Estudio y análisis de nuevos escenarios de interrelación comunicativa: productos móviles, tendencias en la 
evolución de aplicaciones y productos online para la información y la comunicación. 
3. Aplicación de herramientas y técnicas periodísticas multimedia. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 18 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 24 100 


Tutorización en grupo reducido 6 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 99 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Tendencias en los modelos de negocio del periodismo 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS   3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio de conceptos para el análisis y la aplicación práctica de las economías de la información y la comunicación. 
2. Estudio y aplicación de los modelos de negocio, financiación y redes de valor de la comunicación. 
3. Análisis de la tipología empresarial y planes de modelo de negocio de empresa: modelos de negocio de las 
empresas de Internet y para empresas emergentes en el campo de la comunicación. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 12 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 9 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Audiencias y consumos informativos 
Módulo: Materias obligatorias 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Obligatoria 


ECTS Nº ECTS    6 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 1 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio y análisis de la circulación: concepto y escenarios para los productos comunicativos. 
2. Estudio y análisis de la hibridación desde la perspectiva de las audiencias. 
3. Análisis de los sistemas de reconocimiento / localización y medición para la creación y conquista de nuevos 
públicos. 
4. Análisis de las tendencias de usos y consumos informativos. 
5. Aplicación de estrategias como fórmulas para el emplazamiento de los productos comunicativos: evolución y 
tendencias. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 18 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 24 100 


Tutorización en grupo reducido 6 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 99 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Periodismo en cambio: adaptación al escenario digital 
Módulo: Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio de la evolución del periodismo digital en el escenario actual. 
2. Análisis de las etapas del periodismo digital. 
3. Análisis de la situación actual y retos del periodismo en el escenario digital. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 12 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 9 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Periodismo y comunicación multimedia: gestión y estrategias 
Módulo: Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS    3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio y análisis de los desafíos para la gestión de la comunicación multimedia. 
2. Estudio y análisis de estrategias de comunicación en el ámbito digital. 
3. Ejecución de test de usuarios y análisis estratégico de productos: mercado, audiencia, usabilidad, accesibilidad y 
experiencia del usuario. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 9 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 12 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Métodos de investigación en comunicación y periodismo digitales 
Módulo: Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto 
actual. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  


 
1. Estudio de los métodos, teorías y técnicas de investigación en periodismo y comunicación. 
2. Estudio y análisis de métodos innovadores y técnicas de extracción de datos. 
3. Diseño de proyectos de investigación en el ámbito del periodismo y de la comunicación. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 12 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 9 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Laboratorio de comunicación en democracia 
Módulo: Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Diseño y ejecución de estrategias de comunicación en los medios de comunicación, en el sector político y en la 
ciudadanía. 
2. Elaboración de planes de comunicación en redes sociales. 
3. Estudio y análisis del engagement, la participación de la audiencia y los movimientos sociales. 
4. Análisis de discursos, intervenciones y debates públicos online. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 3 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 18 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Laboratorio de contenidos informativos 
Módulo: Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Análisis y Estrategias del Periodismo y la Comunicación Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 


 
Contenidos  
 
1. Diseño y ejecución de contenidos informativos. 
2. Diseño y redacción informativa para diferentes soportes: visibilización y presentación del contenido informativo. 
3. Aplicación de normas de estilo, redacción y elaboración de contenidos informativos. 
4. Aplicación de las técnicas de producción, documentación e instrumentos de fusión de texto, imagen y sonido. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 3 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 18 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Nuevos escenarios informativos 
Módulo: Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio y análisis del contexto mediático actual: incidencia en la producción, el tratamiento informativo y el consumo 
de información. 
2. Análisis de los condicionantes estructurales y tecnológicos que afectan al diseño de la información. 
3. Análisis de los efectos de la convergencia mediática en los procesos informativos y las nuevas plataformas. 
4. Ideación y planificación de proyectos en los nuevos escenarios informativos. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 12 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 9 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=746775393979912652876776





Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Métodos y técnicas de investigación para la gestión de productos multimedia 
Módulo: Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto 
actual. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
1. Estudio de los métodos y las técnicas de investigación para la planificación, implementación y evaluación de 
proyectos periodísticos multimedia. 
2. Análisis de tendencias en metodologías de investigación aplicada a la producción multimedia. 
3. Aplicación de métodos de investigación para la gestión de productos multimedia. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 12 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 9 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 25 50 


Ejercicios prácticos 50 50 
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Máster Universitario en Periodismo y Comunicación Multimedia               Universidade de Santiago de Compostela 


Denominación: Diseño y planificación de proyectos 
Módulo: Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS 3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 


 
Contenidos  
 
1. Ideación de productos multimedia. 
2. Estudio de mercado para la realización de proyectos multimedia. 
3. Planificación de la producción periodística en el entorno multimedia. 
4. Estudio de los perfiles profesionales actuales en la comunicación multimedia: roles, demanda y evolución. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 9 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 12 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Laboratorio de productos multimedia 
Módulo: Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS   3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 


 
Contenidos  


 
1. Aplicación de modelos de narrativa hipertextual, interactiva y multimedia. 
2. Aplicación de técnicas de gestión de datos y visualización de la información. 
3. Aplicación de técnicas que vinculen los productos con el territorio y con la interacción propia de la sociedad en red, 
en un escenario de conectividad y movilidad. 
4. Aplicación de técnicas de modelización y de entornos virtuales. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 3 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 18 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Laboratorio de gestión y evaluación de proyectos multimedia 
Módulo: Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Optativa 


ECTS Nº ECTS   3 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
Especialidad en Diseño de Proyectos y Emprendimiento Periodístico en el Entorno Multimedia 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 


 
Contenidos  
 
1. Implementación del proyecto diseñado previamente. 
2. Gestión del proyecto periodístico en el entorno multimedia. 
3. Análisis de la circulación y evaluación. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 3 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 18 100 


Tutorización en grupo reducido 3 100 


Pruebas de evaluación 3 100 


Trabajo personal del alumnado 48 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Pruebas de conocimientos 0 25 


Actividades de evaluación continua 0 25 


Prácticas experimentales 50 75 
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Denominación: Prácticas en empresa 
Módulo: Prácticas en empresa 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM Prácticas externas 


ECTS Nº ECTS    12 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
Realización de prácticas en una empresa del sector periodístico o comunicativo. 
 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 0 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 4 100 


Tutorización en grupo reducido 10 100 


Pruebas de evaluación 0 100 


Trabajo personal del alumnado 286 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Memoria 100 100 
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Denominación: Trabajo de fin de máster 
Módulo: Trabajo de fin de máster 
CARÁCTER FB/OB/OP/Prácticas externas / TFM TFM 


ECTS Nº ECTS 12 


DESPLIEGUE TEMPORAL (semestre) 2 


LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE 
CASTELLANO GALEGO Inglés 
Sí Sí No 


Francés Portugués  Otros 
No No No 


Especialidad 
No 


Relación de resultados del aprendizaje 
 
CON.1 - Comprender las características del periodismo multimedia y sus retos actuales. 
CON.2 - Conocer los principios y las técnicas de análisis y de elaboración de productos periodísticos multimedia. 
CON.3 - Identificar estrategias y modelos de innovación aplicados al periodismo y la comunicación. 
CON.4 - Comprender los fundamentos de la investigación del periodismo y la comunicación digital en el contexto 
actual. 
HAB.1 - Utilizar técnicas y herramientas específicas para el trabajo en periodismo y comunicación multimedia. 
HAB.2 - Aplicar estrategias para la gestión de proyectos periodísticos multimedia. 
HAB.3 - Aplicar las innovaciones tecnológicas en el periodismo multimedia. 
HAB.4 - Utilizar técnicas de investigación aplicadas a la comunicación y al periodismo multimedia. 
HAB.5 - Analizar productos, estrategias y proyectos periodísticos del ecosistema comunicativo digital. 
COM.1 - Seleccionar, jerarquizar y aplicar los conocimientos sobre periodismo multimedia y sus innovaciones en el 
ámbito profesional para elaborar argumentos sobre temas relevantes de índole social, científica o ética. 
COM.2 - Diseñar e implementar estrategias creativas en el periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.3 - Planificar, diseñar, implementar, gestionar y evaluar proyectos periodísticos en diferentes medios y soportes. 
COM.4 - Gestionar y liderar proyectos colaborativos con iniciativa y carácter emprendedor en el ámbito profesional del 
periodismo y la comunicación multimedia. 
COM.5 - Aplicar los conocimientos y las habilidades adquiridas de una forma profesional y ética en el ámbito de la 
Comunicación, teniendo como referente los principios y valores democráticos y los Objetivos de Desarrollo Sostenible. 


 
Contenidos  
 
Elaboración de un producto o trabajo de investigación. 


 
GRUPOS DOCENTES 


TIPO DE GRUPO HORAS PRESENCIALIDAD (%) 


Docencia teórica 0 100 


Docencia interactiva seminario 0 100 


Docencia interactiva laboratorio/aula informática 0 100 


Tutorización en grupo reducido 10 100 


Pruebas de evaluación 0 100 


Trabajo personal del alumnado 290 0 
SISTEMA DE EVALUACIÓN 


Instrumento 
Ponderación (%) 


Mínimo Máximo 
Memoria 70 70 


Defensa pública 30 30 
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5.5. Otros recursos humanos 
 
La Facultad de Ciencias de la Comunicación de la Universidade de Santiago de Compostela dispone de 
otros recursos humanos complementarios para mejorar la calidad docente de la titulación. Entre estos 
recursos, la Facultad cuenta con un equipo de becarios que refuerzan la investigación y la docencia: 4 
predoctorales FPU y FPI del Departamento de Ciencias de la Comunicación, y otros 4 predoctorales y 
postdoctorales de la Xunta de Galicia vinculados a áreas externas. En cuanto al Personal de Administración 
y Servicios (PAS) disponible para la titulación, se cuenta con la siguiente dotación adscrita a servicios 
directamente vinculados con la misma. 
 


Rama Puesto Nº Relación contractual Grupo/Categoría 


Administración 


Responsable de la Unidad de Gestión de Centros y 
Departamentos 1 Funcionario Grupo A1/A2/C1 


Responsable de Asuntos Económicos 1 Funcionario Grupo C1/C2 


Secretaría de Decanato 1 Funcionario Grupo C1/C2 


Secretaría de Departamento 1 Funcionario Grupo C1/C2 


Servicios 


Técnicos de investigación (rama de imagen y sonido) 3 Funcionario y laboral Grupo 3 


Conserjes 3 Funcionario y laboral Grupo 4 


Auxiliares de servicios/Auxiliares técnicos de informática 2 Funcionario y laboral Grupo 4 


Biblioteca 


Director/a 1 Funcionario Grupo A1/A2 


Ayudante 1 Laboral Grupo 2 


Auxiliares 4 Funcionario Grupo C1 


 
Además, la Facultad de Ciencias de la Comunicación dispone de una amplia red de colaboradores externos 
derivados de sus ya más de 30 años de relaciones con instituciones, organizaciones profesionales y 
empresas del sector del Periodismo y de la Comunicación en Galicia, en España y el exterior, así como del 
alto valor de sus egresados/as que se han ido posicionando en el panorama mediático al más alto nivel, y 
que constituyen una de las principales fortalezas, demostrando un elevado nivel de implicación al colaborar 
con este centro en todas aquellas actividades en las que se les invita a participar para compartir sus 
experiencias con el nuevo alumnado. Un ejemplo de estas colaboraciones se puede ver en la actividad 
diaria que se refleja en las redes sociales de la Facultad: @facom_usc. 
 
 
5.6. Perfil básico de otros recursos de apoyo a la docencia necesarios 
 
No se necesitan, ya que el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia se imparte únicamente en 
modalidad presencial. 
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5_ PERSONAL ACADÉMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA 
 


5.1. Descripción de los perfiles básicos del profesorado y de otros recursos humanos 
necesarios y disponibles para desarrollar adecuadamente el plan de estudios propuesto 
 
El acceso del profesorado a la Universidade de Santiago de Compostela (USC) se rige por: 


 
- El Reglamento de Selección de profesorado no permanente aprobado por el Consello de Goberno 


del 08/04/2019, y modificado el 07/02/2020, para el caso de personal contratado. 
- El Reglamento de Selección del Profesorado Permanente aprobado en Consello de Goberno el 


27/09/2019, y publicado en el tablón de anuncios de la USC el 02/10/2019.  
 


Ambas normativas garantizan los principios de igualdad, mérito y capacidad que deben regir los procesos 
de selección de personal al servicio de las Administraciones Públicas. La gestión general del PDI de la 
Universidad puede consultarse en la página web de la USC: 
https://www.usc.gal/es/institucional/gobierno/area/gestionpersoal/PDI. 
 
La USC dispone de una sección específica donde se recoge información relativa a estos procesos. El portal 
Gestión de Personal de la USC no solo recoge las distintas convocatorias de plazas en las distintas 
categorías, sino que también ofrece recursos para la formación del PDI, ofrece información sobre los 
procesos de acreditación para las distintas categorías, compila los textos normativos imprescindibles y 
ofrece datos estructurales sobre el PDI de los Campus de Santiago y de Lugo.  


 
En lo referente a la igualdad entre hombres y mujeres, la USC dispone desde el año 2009 un Plan 
Estratégico de Igualdad de Oportunidades entre Mujeres y Hombres que incorpora diversas acciones sobre 
la presencia de mujeres y hombres en la USC, de acuerdo con lo establecido en la Ley Orgánica 3/2007 de 
22 de marzo para la igualdad efectiva de mujeres y hombres. El plan comprende seis áreas de actuación: 
Cultura institucional; Docencia, investigación y transferencia; Presencia, promoción y representación; 
Conciliación corresponsable; Acoso y violencia de género; y Condiciones sociosanitarias en el trabajo). 
Precisamente, el Consello de Goberno de la USC aprobó el 26 de enero de 2023 la Normativa por la que 
se establece el procedimiento de atención a la conciliación de la vida personal y profesional del profesorado 
en el proceso de asignación de docencia, y también se fomenta este aspecto en la HRS4R Estrategia de 
Recursos Humanos para Personal Investigador. Se puede consultar más información en la Oficina de 
Igualdad de Género (OIG):  
 


• https://www.usc.gal/es/servicios/unidades/oficina-igualdad-genero 
• https://www.usc.gal/es/servicios/area/igualdad  


 
Además de estos aspectos generales de la Universidad, en lo que se corresponde con el personal 
académico disponible para llevar a cabo el plan de estudios propuesto, indicar que el profesorado vinculado 
a la docencia en el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia procede del Departamento de 
Ciencias de la Comunicación, que cuenta con un total de 58 docentes vinculados a dos áreas de 
conocimiento: Periodismo (código de área: 675) y Comunicación Audiovisual y Publicidad (código de área: 
105), según datos facilitados en febrero de 2023 por el Servicio de Planificación de PDI y del Servicio de 
Gestión de la Oferta y Programación Académica (SXOPRA) de la Universidade de Santiago de Compostela. 
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Datos de las áreas del Departamento de Ciencias de la Comunicación. 
 
Categoría por áreas PDI Doctores Acreditados Quinquenios de 


PDI no acreditado 
Sexenios de 


PDI no Doctor Quinquenios 
PDI con 


sexenio vivo o 
6 sexenios 


Capacidad 
docente 
Santiago 


Capacidad docente 
disponible Santiago 


(horas) 


ECTS 
disponibles 
Santiago 


Comunicación Audiovisual (105) 36 17 9 24 0 49 10 4680,0 -164,1 -19,3 
Asociado/a LOU 19 1 0 0 0 0 0 


 


Catedrático/a de Universidad 2 2 2 0 0 12 2 
Prof. Interino/a de Sustitución 1 0 0 0 0 0 0 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 4 4 3 0 0 0 2 
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 3 3 2 3 0 11 2 
Profesor/a Emérito/a LOU 1 1 0 0 0 0 0 
Profesor/a Titular de Universidad 6 6 2 21 0 26 4 
Periodismo (675) 22 12 7 5 0 27 7 3690,0 649,7 76,4 
Asociado/a LOU 11 1 0 0 0 0 0 


 
Catedrático/a de Universidad 1 1 1 0 0 5 1 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 4 4 1 0 0 1 1 
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 2 2 2 0 0 5 2 
Profesor/a Titular de Universidad 4 4 3 5 0 16 3 


 
 
El Departamento de Ciencias de la Comunicación cuenta con los recursos humanos necesarios para impartir 
toda la docencia del Máster. Los perfiles de los profesores responden a las necesidades de las 
especialidades propuestas y de las diferentes salidas profesionales. De este modo, la mayoría de los 
profesores son doctores (90,48%) con una amplia experiencia docente e investigadora. Entre las líneas de 
docencia e investigación del PDI destacan las siguientes: 


• Cibermedios y comunicación móvil: prensa local e hiperlocal, nuevos medios, arquitectura de la 
información, modelos de negocio, estructura de los medios, metamorfosis del periodismo, 
producción de contenidos, periodismo móvil. 


• Televisión pública: economía da comunicación e gestión, medios de servicio público, audiencias, 
información televisiva, estructura do sector. 


• Radio: información radiofónica, estructura del sector. 
• Comunicación corporativa: marketing, social media, información institucional. 
• Comunicación política: discurso, participación ciudadana. 
• Narrativas: multimedia, interactivas, transmedia e inmersivas, datos y visualización, verificación. 
• Industrias culturales: dinamización cultural y modalidades expresivas. 
• TIC y Sociedad de la Información: tecnologías e inclusión social, alfabetización digital y recepción, 


e-saúde. 
• Divulgación de la ciencia. 
• Sistemas de comunicación móvil e inclusión psicosocial. 


 
 
El profesorado es asignado anualmente por el Departamento de Ciencias de la Comunicación. Cada uno 
de los perfiles de profesores se corresponde con las necesidades de cada materia y responderán con su 
experiencia docente, profesional e investigadora previa a los requisitos de las asignaturas. Entre el 
profesorado del título constan: 3 Catedráticos/as, 6 Profesores/as Titulares, 5 Profesores/as Ayudantes 
Doctores/as, 1 Profesores/as Contratados/as Doctores/as y 2 Profesores/as Asociados/as. De los 17, 15 
son profesorado acreditado y 15 son doctores/as; 11 cuentan con sexenio de investigación vivo; y acumulan 
30 quinquenios. 
 
Se refleja, a continuación, el perfil del profesorado en el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia, 
en función de las materias de la titulación. 
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Materia ECTS Carácter Perfil curricular 
Periodismo y comunicación híbridos 
en la sociedad líquida 3 OB Docente con trayectoria en el estudio de la innovación 


periodística en la sociedad hiperconectada. 


Desafíos en comunicación: cómo 
afrontarlos 6 OB 


Docente con experiencia en gestión y en el análisis de los 
desafíos a los que se enfrentan el periodismo y la 
comunicación en el contexto digital y multimedia.  


Curación de contenidos, gestión y 
visualización de datos 3 OB 


Docente especialista en documentación, gestión y 
visualización de datos del área de Periodismo. Con 
trayectoria investigadora en estas temáticas. 


Narrativas periodísticas: nuevos 
géneros y lenguajes 6 OB 


Docentes con experiencia destacada en el ámbito de la 
narrativa periodística (multimedia, interactiva, transmedia e 
inmersiva). Con trayectoria investigadora en estas 
temáticas. 


Innovación periodística: nuevos 
formatos, productos y soportes 6 OB 


Docentes con amplios conocimientos y trayectorias 
investigadoras relacionadas con el análisis de las 
transformaciones de los cibermedios, con especial atención 
de los nuevos formatos, productos y soportes. 


Tendencias en los modelos de 
negocio del periodismo 3 OB 


Docente especializado en los modelos de negocio de los 
medios matriciales y nativos digitales en el ámbito 
internacional. Participa y coordina proyectos de 
investigación de temáticas vinculadas. 


Audiencias y consumos 
informativos 6 OB 


Docente especialista en el estudio de las audiencias de los 
medios matriciales y nativos digitales, con especial atención 
a la evolución de los consumos informativos. 


Periodismo en cambio: adaptación 
al escenario digital 3 OP Docentes expertos en adaptación del periodismo al 


escenario actual.  
Periodismo y comunicación 
multimedia: gestión y estrategias 3 OP Docente con experiencia en medios nativos digitales y sus 


estrategias. 


Métodos de investigación en 
comunicación y periodismo 
digitales 


3 OP 


Docente experto en métodos de investigación, análisis y el 
estudio de los métodos cuantitativos y cualitativos en 
Comunicación, aplicables al periodismo y la comunicación 
digital. 


Laboratorio de comunicación en 
democracia 3 OP 


Docente experto en comunicación y periodismo digital. 
Destaca su participación en proyectos de investigación y 
publicaciones científicas en el área. 


Laboratorio de contenidos 
informativos 3 OP 


Docentes especialistas en contenidos informativos. Experto 
con trayectoria de investigación en el área. Profesional con 
dilatada trayectoria en la elaboración de contenidos 
informativos.  


Nuevos escenarios informativos 3 OP Docente con amplia experiencia en investigación y 
docencia en el objeto de estudio de esta materia. 


Métodos y técnicas de 
investigación para la gestión de 
productos multimedia 


3 OP 
Docentes expertos en el conocimiento y aplicación de 
métodos y técnicas de investigación y de gestión de 
productos multimedia.  


Diseño y planificación de proyectos 3 OP Docente con trayectoria consolidada en el diseño y la 
planificación de proyectos informativos multimedia. 


Laboratorio de productos 
multimedia 3 OP 


Docente con avalada experiencia en el sector multimedia e 
implicación en el desarrollo de productos informativos en el 
contexto multimedia. 


Laboratorio de gestión y evaluación 
de proyectos multimedia 3 OP Docente experto/a en la gestión, promoción y evaluación de 


proyectos multimedia 


Prácticas en empresa 12 OP 
El/la coordinador/a, así como el tutor/a académico/a de esta 
materia será el que se contemple en la memoria del SGIC 
del Centro. Se incluye la figura del tutor/a profesional que 
será designado/a por la empresa. C
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Trabajo de fin de máster 12 OB 
El TFG será dirigido por profesores del Máster de forma 
individual o a través de la codirección, y en función de las 
temáticas de las propuestas.  


Introducción a la comunicación 
periodística digital 6 CF Docente con experiencia y trayectoria en producción y 


redacción informativas en el contexto digital. 


Introducción a la comunicación 
audiovisual digital 6 CF 


Docente con experiencia investigadora en lenguaje 
audiovisual, tecnologías y géneros audiovisuales en el 
contexto digital. 


En cuanto a la información sobre el perfil curricular y dedicación al título, el profesorado que imparte 
docencia en el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia está compuesto por personal a tiempo 
completo integrante del Departamento de Ciencias de la Comunicación y por profesorado asociado cuyos 
perfiles se corresponden con profesionales de reconocido prestigio y trayectoria profesional, en su mayoría 
vinculados al área de Periodismo, aunque también se incluyen perfiles del área de Comunicación 
Audiovisual y Publicidad para aquellas materias relacionadas con la comunicación audiovisual, el lenguaje 
audiovisual o los géneros audiovisuales. 


A continuación se especifica la dedicación a la docencia en este título respecto al total de su encargo 
docente, según la previsión del curso de implantación. 


Categoría Docencia en el título (h) Docencia en el título respecto a docencia total 


Catedrático/a 21 12% 
Catedrático/a 18 11% 
Catedrático/a 21 12% 
Profesor/a Titular 48 24% 
Profesor/a Titular 48 25% 
Profesor/a Titular 42 26% 
Profesor/a Titular 42 26% 
Profesor/a Titular 18 11% 
Profesor/a Titular 24 13% 
Profesor/a Contratado/a Doctor/a 21 12% 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 42 20% 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 45 24% 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 21 10% 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 21 9% 
Profesor/a Ayudante Doctor/a 21 9% 
Profesor/a Asociado/a 21 23% 
Profesor/a Asociado/a 42 35% 


Además, en todos los cursos se cuenta con la participación de profesores de otras universidades de España 
y el extranjero invitados a alguna de las materias. En los últimos cursos estuvieron profesores de la 
Universidad Carlos III de Madrid, Universidade do Minho, Universidade Federal da Bahia y Universidad de 
Zaragoza, entre otros. 


Además, y dado el carácter de especialización del Máster, se requiere también la presencia en las aulas de 
emprendedores de empresas informativas, de directores y trabajadores de los medios de comunicación 
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digitales. En este sentido, además de con el profesorado investigador, el alumnado contará con profesorado 
asociado que desarrolla actividad en los medios digitales y/o planifica e implementa su propia empresa 
comunicativa. En la previsión para el curso de implantación figura un periodista responsable de una 
publicación digital y un jefe de informativos de medios públicos y privados, entre otros perfiles. 
 
Como dato complementario, se aporta la valoración de la actividad docente del profesorado del Máster por 
parte de los estudiantes (escala 1 a 5) en relación con la media de la Universidad. 
 
 Curso 


2016-2017 
Curso 


2017-2018 
Curso 


2018-2019 
Curso 


2019-2020 
Curso 


2020-2021 
Curso 


2021-2022 
Media de la Titulación 3,30 4,30 4,01 4,92 4,31 4,48 
Media de la Universidad 3,91 3,90 3,98 3,98 4,00 4,07 
 
Por lo tanto, se puede concluir la suficiencia de los recursos de profesorado disponibles para asumir la 
nueva edición título de Máster, teniendo en cuenta la planificación docente de la USC para afrontar 
progresivamente el relevo generacional y la estabilización de plazas de profesorado en el próximo lustro. 
Unas necesidades que se asocian, también, con una cierta disponibilidad para asumir responsabilidades 
docentes asociadas a otros títulos (especialmente, estudios de máster y doctorado), así como cargos u otras 
responsabilidades académicas. Para ello se considera: 


• Profesores/as con docencia en la titulación por área de conocimiento, incluyendo la previsión de 
nuevo profesorado aprobada durante el curso 2022-2023. 


• Profesores/as con docencia en la titulación pertenecientes al Departamento (Ciencias de la 
Comunicación) adscrito al Centro. 


• Asignación de las materias a áreas de conocimiento de acuerdo con su vinculación científico-
académica con los contenidos de las materias. 


• Número de horas presenciales, teniendo en cuenta el módulo de grupo de cada tipo de actividad: 
grupo de aula (30 estudiantes/grupo), grupo de seminario-laboratorio (30 estudiantes/grupo), grupo 
de tutorías (5 estudiantes/grupo), según las fichas de las materias elaboradas para el capítulo de 
“Planificación de la enseñanza”. A las actividades de evaluación final se les asigna también una 
ratio de 30 estudiantes/grupo. 


• Una asignación de horas presenciales de profesor/a a tutoría de prácticas externas (10 horas por 
estudiante) y una distribución de los estudiantes entre todas las áreas de conocimiento, teniendo 
en cuenta criterios de vinculación con el tipo de dispositivos de prácticas. 


• Una asignación de horas presenciales de profesor/a la tutoría del Trabajo de Fin de Máster (10 
horas en total de la materia) y una distribución de los estudiantes entre todas las áreas de 
conocimiento, con criterios de proporcionalidad en relación con los recursos disponibles. 


• Una asignación equivalente al 10% de la actividad docente presencial para estimar las horas del 
profesor ligadas a otros aspectos docentes: gestión y coordinación de las materias, reuniones de 
coordinación de curso y programa de tutorías personalizadas. 


• Número de estudiantes estimado en función del número de plazas ofertadas: 30. 
 
Como se indicó con anterioridad, el profesorado implicado en este Máster cuenta con amplia trayectoria 
académica, de gestión e investigación para garantizar su viabilidad. Conviene destacar su implicación en 
los últimos 25 años en la apertura de nuevas líneas de investigación dentro del área que se han consolidado 
y son ya referentes en diferentes años. Sus trayectorias están directamente vinculadas con la materia que 
se le asignará cada curso en el Máster para conseguir la mayor simbiosis entre su labor investigadora y 
docente lo que contribuirá a garantizar la calidad de su docencia y también su función como orientadores y 
tutores de los trabajos de fin de máster. También es resaltable la internacionalización, no solo de los objetos 
de estudio sino también de los grupos de investigación y redes en los que participan y coordinan y las 
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estancias de investigación realizadas por sus miembros en universidades de reconocido prestigio en el 
extranjero. La mayoría de los profesores de este Máster han desarrollado tareas de gestión en los últimos 
años y, en algunos casos, han coordinado másteres internacionales en países como México y Ecuador. 
Algunos de los investigadores son ya referentes en sus áreas de conocimiento en el ámbito nacional e 
internacional. Muchos de ellos participan desde hace más de dos décadas en redes de investigación 
internacionales y forman parte de asociaciones y, en ocasiones, de sus órganos directivos: Sociedad 
Española de Periodística, AE-IC, IAMCR, ECREA, entre otros. Los profesores del máster forman parte de 
grupos de investigación consolidados y de referencia como Novos Medios y Estudos Audiovisuais. Además, 
en los últimos años los profesores participan en actividades de coordinación, dirección y/o participación con 
outros grupos de investigación de distintas universidades a través de proyectos competitivos que cuentan 
con financiación obtenida en convocatorias públicas en régimen competitivo y relacionados siempre con 
temáticas afines al Máster. Entre dichos proyectos, se pueden mencionar: Medios nativos digitales en 
España: estrategias, competencias, implicación social y (re)definición de prácticas de producción y difusión 
periodísticas (PID2021-122534OB-C21 / 2022-2025); Medios audiovisuales públicos ante el ecosistema de 
las plataformas: modelos de gestión y evaluación del valor público de referencia para España (PID2021-
122386QB-I00 / 2022-2024); Cibermedios nativos digitales en España: formatos narrativos y estrategia 
móvil (RTI2018-093346-B-C33 / 2019-2021); Nuevos valores, gobernanza, financiación y servicios 
audiovisuales públicos para la sociedad de Internet: contrastes europeos y españoles (RTI2018-096065-B-
I00 / 2019-2021); Usos y preferencias informativas en el nuevo mapa de medios en España: modelos de 
periodismo para dispositivos móviles (CSO2015-64662-C4-4-R / 2016-2018); Indicadores de gobernanza, 
financiación y rendición de cuentas, innovación, calidad y servicio público de las radiotelevisiones europeas 
aplicables a España en el contexto digital (CSO2015-66543-P / 2016-2018); Red de excelencia temática: 
Hacia un periodismo inclusivo, convergencia y rol del periodismo español en el escenario de la comunicación 
global (CSO2016-81882-REDT); Competencias y formación en comunicación para el empleo en la 
economía digital (CSO2013-40702-P / 2014-2017); Hacia el espacio digital europeo (CSO2012-35784 / 
2013-2015); La transformación de las industrias culturales y creativas en España: cambio digital, 
competitividad, empleo y contribución al bienestar social en el horizonte 2020 (CSO2013-42822-R / 2012-
2015); Creación e implantación de un observatorio de innovación docente para el impulso de los estudios 
en comunicación en la sociedad del conocimiento (CSO2010-22155-C0401 / 2011-2013); Los cibermedios 
españoles en el marco de la convergencia: arquitectura de la información (CS2009-13713-C05-01 / 2009-
2012); Las políticas públicas de impulso a la sociedad de la información en España: evaluación de las 
estrategias y actuaciones en nueve comunidades autónomas (2008-2011); Los nuevos sistemas de 
producción y gestión de los medios de comunicación (2008); Los nuevos modelos de televisión 
(2007/CP388-1 / 2007); Convergencia digital en los medios de comunicación (2006-2010); Sociedade da 
información e desenvolvemento urbano-rexional (2006-2010); Análisis de contenido y tratamiento 
informativo en los medios de comunicación audiovisuales en Galicia (2006-2007); Nueva tecnología de la 
información y cambio comunicativo en las comunidades autónomas españolas (SEC 2003/07024 / 2005-
2008); o El impacto de Internet en los medios de comunicación en España (2003-2006), entre otros. 


 
La actividad investigadora del profesorado adscrito al Departamento de Ciencias de la Comunicación se 
refleja en el Portal de la Investigación de la Universidade de Santiago de Compostela. El profesorado que 
imparte docencia en el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia dispone de una acreditada 
trayectoria investigadora que se puede consultar en el referido portal, y que sitúa al Departamento de 
Ciencias de la Comunicación en un lugar destacado de la productividad en investigación de la USC, 
contribuyendo a que la Universidade de Santiago ocupe, asimismo, un lugar referente entre las 
universidades españolas y europeas. También ocupa una posición relevante en la valoración de indicadores 
como la captación de fondos para proyectos de I+D y de ayudas FPI o FPU. En el caso del Departamento 
de Ciencias de la Comunicación, estos indicadores pueden consultarse en el siguiente enlace: 
https://investigacion.usc.gal/unidades/1906/investigadores 
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Los méritos de los/as 29 investigadores/as de este Departamento pueden consultarse en cada una de las 
dos áreas de forma independiente. En este espacio de acceso público está visible información sobre los 
proyectos de investigación, contratos con empresas, tesis doctorales dirigidas, publicaciones (libros, 
capítulos, artículos en revistas indexadas JCR o SCOPUS, etc.) y su impacto en la comunidad científica, 
contribuciones a congresos y reuniones científicas, etc., tanto de los/as 16 investigadores/as de 
Comunicación Audiovisual como de los 13 investigadores/as de Periodismo. Estos resultados se 
corresponden con la actividad investigadora que estos docentes realizan en los dos principales grupos de 
investigación vinculados al Departamento de Ciencias de la Comunicación: grupo Novos Medios 
(http://novosmedios.gal/es) y grupo Estudos Audiovisuais (https://estudosaudiovisuais.org/es). 
 
 
5.2. Méritos docentes del profesorado no acreditado 
 
El profesorado no acreditado corresponde con la categoría de profesor/a asociado/a. En la previsión de 
plantilla docente para el curso de implantación son dos personas. Ambas cuentan con amplia experiencia 
profesional en medios de comunicación, tanto en la práctica periodística multimedia como en la gestión, 
específicamente en ambos casos ocupan cargos de dirección en medios de comunicación. Todos/as 
ellos/as desarrollan su labor docente con gran compromiso, contribuyendo a conectar la Facultad con el 
sector del periodismo y de la comunicación, y gozan de las más altas valoraciones por parte del alumnado. 
 
 
5.3. Méritos de investigación del profesorado no doctor 
 
Como se indicó en el apartado anterior, el profesorado no doctor se corresponde con el PDI contratado a 
tiempo parcial en la categoría de profesor/a asociado/a, que en la previsión de plantilla docente para el curso 
de implantación son dos personas. Ambas cuentan con amplia experiencia profesional, pero no han 
desarrollado hasta el momento carrera académica y no cuentan con méritos de investigación. El resto del 
profesorado que imparte docencia en el Máster en Periodismo y Comunicación Multimedia ya obtuvo el 
grado de doctor. 
 
 
5.4. Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratación 
 
Según lo ya referido en el epígrafe 5.1 de esta memoria, se estima que las necesidades docentes de esta 
titulación están básicamente cubiertas. Aun así, en cuanto a la planificación del profesorado necesario para 
la docencia de la nueva edición del plan de estudios, contando además con las previsiones de consolidación 
de profesorado y la creación de nuevas plazas de PDI en la Relación de Puestos de Trabajo (RPT) de la 
USC. En el caso del Departamento de Ciencias de la Comunicación, los procesos de consolidación 
ocurrieron en las categorías de Catedrático, Profesor Titular y Profesor Contratado Doctor, así como en la 
creación de plazas de Profesor Ayudante Doctor y estabilización del Profesorado Asociado. Actualmente 
(coincidiendo con el proceso de redacción de este documento), la USC mantiene la planificación docente 
comprometida para afrontar el relevo generacional en el conjunto de las áreas (entre las que se incluyen 
Periodismo y Comunicación Audiovisual), y recientemene se han producido varias promociones: una nueva 
catedrática en Periodismo y seis Profesores Titulares de Universidad (TU) en Periodismo y Comunicación 
Audiovisual. Además, en los próximos cursos está previsto continuar con este proceso de promoción interna 
y de nuevas contrataciones para cubrir las bajas por jubilación que se producirán en ambas áreas. 
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